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RESUMO

O presente artigo buscou verificar a relagao entre
empreendedorismo e competitividade global. De
forma especifica, investigaram-se trés aspectos: 1)
o perfil empreendedor e de competitividade dos
paises estudados; 2) os dados sobre atitudes e ati-
vidades empreendedoras entre os paises e 3) se as
atitudes e atividades empreendedoras estdo rela-
cionadas com o indice de competitividade global
dos pafses. Para tanto, foram utilizados dados sobre
atitudes e atividades empreendedoras de 55 paises
que constam no relatério realizado pelo GEM 2010
e o indice de competitividade (GCl) desses paises.
O trabalho esta fundamentado na literatura sobre
empreendedor e empreendedorismo, competiti-
vidade dos pafses e relacao entre competitividade
e empreendedorismo. Os dados foram analisados
por meio da estatistica multivariada, com a utili-
zagao da técnica fatorial, seguida de uma analise
de correspondéncia miltipla. Os resultados mos-
traram que ha uma relagdo negativa entre atitude
e atividade empreendedoras e o indice de compe-
titividade global, sendo que, na maioria dos paises
com altas taxas de empreendedorismo, a procura
pela carreira empreendedora baseia-se mais na ne-
cessidade do que na oportunidade percebida.

Palavras-chave: Empreendedorismo. Competitivi-
dade. Desenvolvimento.

ABSTRACT

This article aims to understand the relationship
between entrepreneurship and global competi-
tiveness. Specifically, we have investigated three
aspects: 1) the profile of entrepreneurs and com-
petitiveness of the countries studied, 2) attitudes
and entrepreneurial activities among countries and
3) if the entrepreneurial attitudes and activities are
related to the countries’ competitiveness index. To
attain these points we have used data on entrepre-
neurial attitudes and activities of 55 countries listed
in the GEM's report 2010 and the competitiveness
index (GCl) of these countries. We conducted a
review of the literature about entrepreneurship,
competitiveness of countries and the relationship
between competitiveness and entrepreneurship.
Data were analyzed through multivariate statistics,
using the factorial technique, followed by a mul-
tiple correspondence analysis. The results have
showed that entrepreneurial attitude and entrepre-
neurial activity are related in a negative way with
the index of global competitiveness, and in coun-
tries with the highest rates of entrepreneurship the
demand for entrepreneurial career is based more
on necessity than on perceived opportunity.

Keywords: Entrepreneurship. Competitiveness.
Development.
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INTRODUCAQ

As recentes mudangas no ambiente macroeco-
nomico instauraram uma nova realidade empre-
sarial, pautada pela falta de previsibilidade, pelo
acirramento do ambiente competitivo, pela neces-
sidade de tomada de decisbes rapidas e pelo au-
mento exponencial da incerteza.

Neste contexto, a busca por respostas quanto
aos fatores determinantes da competitividade dos
paises, e, por consequéncia, de seu crescimento
econdmico tem sido uma preocupagao latente de
pesquisadores e economistas (Fontenele, 2010).
Por mais de trés décadas o Férum Econdmico Mun-
dial vém examinando os fatores que permitem aos
paises alcangar um crescimento econémico susten-
tavel, visando a estimular a discussao sobre as me-
lhores estratégias e politicas para alcanga-lo. A par-
tir de 2005, essa andlise passou a ser feita por meio
do Global Competitiveness Index (GCl), um indice
abrangente de medicao da competitividade nacio-
nal, que envolve fundamentos macroeconémicos e
microecondmicos (World Economic Forum, 2010).

Paralelamente, considerando-se que a prospe-
ridade de uma economia é altamente dependen-
te de um setor empresarial dindmico, académicos
tém apontado para a contribuicdo da atividade
empreendedora nos indices de produtividade e
desenvolvimento dos paises, atuando como um
“catalisador para o crescimento e para a competi-
tividade nacional” (Kelley et al., 2011, p.12, tradu-
cao dos autores).

A partir da criagao do relatério Global Entrepre-
neurship Monitor (GEM), essa questdo tornou-se
ainda mais evidente, relacionando, de fato, o em-
preendedorismo ao crescimento econdmico. Além
de incorporar o carater multidimensional do em-
preendedorismo, o relatério “ultrapassa as analises
centradas exclusivamente na empresa e volta a sua
atengdo para o individuo em suas interagdes com o
ambiente que o cerca”, captando as caracteristicas
e atividades empreendedoras em diversos paises
(Fontenele, 2010, p.1096).

No entanto, a relacao entre o empreendedoris-
mo e a competitividade dos paises é bastante com-
plexa e pesquisas sobre o tema ainda apresentam
resultados ambiguos (Audretsch et al., 2008). Por
um lado, alguns estudos mostram uma relagao ne-
gativa entre taxas de empreendedorismo e prospe-
ridade econdmica do pais, o que estaria de acordo
com a visao de que as pessoas decidem se tornar
empreendedoras por estarem desempregadas ou
por ndo possuirem perspectivas de emprego no fu-
turo. Neste caso, quanto menor a competitividade
do pafs, maiores seriam suas taxas de empreende-
dorismo. Por outro lado, outros estudos sugerem
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uma relagdo positiva entre esses dois fatores, refor-
cando a visdo de que a atividade empreendedo-
ra contribui para o avango da economia e desen-
volvimento do pais. Nessa visdo, quanto maior a
competitividade do pais, maiores seriam suas taxas
de empreendedorismo. Portanto, a natureza dessa
relagdo ainda nao foi totalmente esclarecida; além
disso, a revisao da literatura aponta para uma la-
cuna quanto a pesquisas baseadas em indicadores
mais recentes do GEM e sua relacdo com outros
estudos econdmicos.
Diante do exposto, o objetivo geral do artigo
é verificar qual a relacao entre o Global Competi-
tiveness Index (CCl), apresentado no relatério The
Global Competitiveness Report 2010-2011 (World
Economic Forum, 2010), e as atitudes e atividades
empreendedoras apontadas pelo relatério do Glo-
bal Entrepreneurship Monitor — GEM 2010 (Kelley
etal., 2011).
Para o alcance do objetivo geral foram defini-
dos, especificamente, os seguintes objetivos:
* Identificar o perfil empreendedor e de
competitividade dos paises.
e Comparar os dados sobre atitudes e ati-
vidades empreendedoras entre os paises,
com base no GEM 2010.
* Verificar se essas atitudes e atividades em-
preendedoras estao relacionadas com o in-
dice de competitividade global dos paises.

Diante do crescente nimero de publicagoes
académicas sobre empreendedorismo, o estudo se
mostra relevante por possibilitar a anélise da rela-
cao do tema sob a perspectiva da competitividade
dos paises, no contexto econdmico mundial atual.
O artigo visa ampliar o entendimento acerca das
contribui¢des e da importancia da atividade em-
preendedora, sendo esta analise relevante tanto
aos governos e instituicoes de fomento do empre-
endedorismo, quanto aos futuros empreendedores
e estudiosos da drea.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A fundamentacao teérica do trabalho foi fei-
ta por meio da literatura sobre empreendedor e
empreendedorismo, competitividade dos paises e
relagao entre empreendedorismo e competitivida-
de, sendo que tais dados constituiram o alicerce da
pesquisa.

EMPREENDEDOR E EMPREENDEDORISMO

Schumpeter (1934) enfatizou o papel do em-
preendedor como causa primaria do desenvolvi-
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mento econdmico, descrevendo de que forma o
empresario inovador desafia empresas estabeleci-
das ao introduzir novas invengdes, que tornam a
tecnologia e produtos existentes obsoletos. Para o
autor, a inovagdo do empreendedor leva a uma
onda de “destruicao criadora”, ja que as inovagbes
fazem com que antigas invencgoes, ideias, tecno-
logias, equipamentos e especialidades se tornem
obsoletas. A “destruicao criativa” causa o progresso
continuo e melhora os padrées de vida. Schumpe-
ter (1934) chama de empreendedor aquele ser que
é capaz de aproveitar as chances das mudangas
tecnolégicas e introduzir processos inovadores nos
mercados. Para Schumpeter (1950), a funcdo do
empreendedor é reformar ou revolucionar os pa-
drées de producéo, explorando uma tecnologia nao
experimentada para produzir um novo produto ou
um antigo produto de uma nova forma, de modo
a proporcionar uma nova fonte de suprimento de
materiais ou uma nova forma de comercializacao
de produtos, organizando um novo setor.

Outros estudiosos do empreendedorismo tam-
bém descrevem o empreendedor como um ele-
mento fundamental para o desenvolvimento eco-
nomico. Para Filion (1999, p. 19), empreendedor
“é uma pessoa criativa, marcada pela capacidade
de estabelecer e atingir objetivos e que mantém
alto nivel de consciéncia do ambiente em que
vive, usando-a para detectar oportunidade de ne-
gécios”. Um empreendedor que continua a con-
siderar possiveis oportunidades de negocios e a
tomar decisdbes moderadamente arriscadas, que
objetivam a inovagado, continuard a desempenhar
um papel empreendedor (Filion, 1999).

Drucker (2008) reforca essa visao ao afirmar
que o empreendedor é aquele que inicia seu pré-
prio negécio, sendo este novo e pequeno, mas
que nem todos os pequenos e Novos Negocios sao
empreendedores. Para ser empreendedora uma
empresa deve possuir caracteristicas especiais, in-
dependentemente do tamanho. Deve, na verdade,
ser inovadora, oferecendo algo novo e diferente, e
ser capaz de mudar ou transformar valores (Dru-
cker, 2008).

Hisrich et al. (2009) afirmam que a palavra
francesa traduzida literalmente significa “aquele
que esta entre”, ou seja, intermedidrio. Para esses
autores, o processo de empreender consiste em
quatro momentos: 1) identificagdo e avaliagdo da
oportunidade, 2) desenvolvimento do plano de ne-
gécios, 3) determinagdo dos recursos necessarios
e 4) administragdo da empresa resultante. Dessa
forma, assim como os demais autores citados, His-
rich et al. (2009) consideram o empreendedorismo
como uma atividade que busca oportunidades e
que ocorre de forma planejada.

Contrapondo essa visao, Dornelas (2011)
afirma que, em muitos casos, a melhor motivacao
dos novos empreendedores € a necessidade e nao
a oportunidade percebida. Ou seja, muitas empre-
sas ndo surgem da identificacdo de novas oportuni-
dades de negdcio e ndo buscam inovagao, mas sao
criallas para o suprimento das necessidades basicas
de renda do empreendedor e de sua familia. Nessa
situacdo, os empreendimentos sao, em sua maio-
ria, informais, focados no momento atual, sem
utilizacdo de instrumentos de planejamento, sem
visdo de futuro, sem identificagdo de oportunida-
des e de nichos de mercado e descomprometidos
com o crescimento e desenvolvimento econdmico
do pais (Dornelas, 2011).

No presente estudo, o conceito de empreen-
dedorismo adotado é o utilizado no modelo GEM,
que tem um escopo que capta toda e qualquer
atividade que tenha uma caracteristica de esforco
auténomo e que envolva a criagdo de uma base de
recursos para poder, desta forma, verificar em que
medida determinada populacdo é ou ndo empre-
endedora. Para o0 modelo GEM, empreendedoris-
mo pode ser representado por “qualquer tentativa
de criagdo de um novo negbcio ou novo empre-
endimento, como por exemplo, uma atividade
autbnoma, uma nova empresa, ou a expansao de
um empreendimento existente, por um individuo,
grupos de individuos ou por empresas ja estabele-
cidas” (GEM, 2003, p. 5).

COMPETITIVIDADE DOS PAISES

A ideia de que o sucesso econdmico de um
pais depende da sua competitividade internacio-
nal se estabeleceu entre os lideres empresariais,
politicos e intelectuais no final de 1970. O Férum
Econdmico Mundial passou a emitir o Relatério de
Competitividade Mundial anual em 1980, e seus
rankings logo se tornaram o principal critério pelo
qual o desempenho das nagbes é julgado. O ter-
mo competitividade normalmente é usado com o
sentido de que as nagdes competem por merca-
dos mundiais na mesma forma que as empresas,
de que uma nagdo que ndo coincidir com outras
nacoes na produtividade ou tecnologia vai enfren-
tar o mesmo tipo de crise que uma empresa que
nao pode igualar os custos ou produtos aos de seus
rivais (Krugman, 1996).

Porém, a competitividade das nacdes é diferen-
te da competitividade das empresas. Essas Gltimas,
na auséncia de competitividade, tendem a insus-
tentabilidade de seus negdcios ou a faléncia, ja as
nagdes nao possuem um conceito de faléncia bem
definido e, independentemente de suas condigdes
macro e microecondmicas, continuam a existir e a
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buscar novos posicionamentos no mercado inter-
nacional. As nagbes ndo competem entre si como
as empresas, contudo, a nagao promove a estrutura
nacional para a formagao de um ambiente com-
petitivo favoravel para as firmas. Se um pais apre-
sentar condigbes competitivas ruins, as empresas
nacionais sofrem impactos e passam a apresentar
maus resultados (Arruda et al., 2009).

Segundo Porter (1999, p. 167), a “prosperidade
nacional ndo é algo herdado, mas sim o produto do
esforgo criativo humano”, e a “competitividade de
um pais depende da capacidade de sua industria
de inovar e melhorar”. As empresas conquistam
vantagem em relagdo aos melhores competidores
do mundo em razao das pressoes e dos desafios e
se beneficiam da existéncia de rivais internos po-
derosos, de uma base de fornecedores nacionais
agressivos e de clientes locais exigentes. Dessa for-
ma, os paises obtém éxito em determinados seto-
res porque o ambiente doméstico é o mais pro-
gressista, dinamico e desafiador, e as diferengas nos
valores nacionais, cultura, as estruturas econdmicas
e as instituigdes e a historia sao fatores que contri-
buem para o éxito competitivo (Porter, 1999).

Para explicar a vantagem nacional, Porter
(1999) criou o modelo “Diamante”, que consiste
em quatro amplos atributos de um pafs que, isola-
dos e como sistema, determinam o campo de atu-
agao que cada pafs estabelece e opera para os seus
setores econdmicos. Esses atributos sdo: 1) Condi-
¢oes de fatores — posicao do pais em relagao aos fa-
tores de producdo, como mao de obra qualificada
e infraestrutura; 2) Condicbes da demanda — a na-
tureza da demanda no mercado interno; 3) Setores
correlatos e de apoio — presenca ou auséncia de
setores correlatos e de apoio que sejam interna-
cionalmente competitivos; e 4) Estratégia, estrutura
e rivalidade das empresas — condigdes em que as
empresas sao constituidas, organizadas e gerencia-
das, e a natureza da rivalidade no mercado inter-
no. Esses determinantes constituem o ambiente na-
cional em que as empresas nascem e aprendem a
competir e quando o ambiente nacional possibilita
e apoia a acumulagdo mais rapida de ativos e ha-
bilidades especializados, as empresas conquistam
vantagem competitiva.

Em 2005, o Férum Econémico Mundial criou o
GClI, que é um indicador de competitividade na-
cional, que considera tanto fatores macro quanto
0s microecondmicos e preserva, portanto, a im-
portancia da interacdo entre os fatores sistémicos,
empresariais e estruturais da economia. A compe-
titividade é o conjunto de instituigoes, politicas e
fatores que determinam o nivel de produtividade
do pais, sendo essa considerada um fator primor-
dial para a sustentabilidade da prosperidade eco-
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nomica das nagdes. Economias mais competitivas
tendem a gerar altos niveis de renda para a po-
pulagdo. A ponte desse processo estd nos ganhos
de produtividade auferidos pela economia, dadas
as suas condigoes de competitividade. Além disso,
a sustentabilidade da prosperidade de uma nagao
somente é garantida se sua produtividade for man-
tida (Arruda et al., 2009).

Para a andlise da competitividade dos paises, o
Férum Econdmico Mundial utiliza a classificacao
dos paises de acordo com sua fase de desenvol-
vimento. A fase factor-driven (baseada em fatores
de producao) é dominada por agricultura de sub-
sisténcia e negdcios de extragao, com forte depen-
déncia de mao de obra e recursos naturais. Na fase
efficiency-driven (baseada em eficiéncia), o desen-
volvimento é acompanhado pela industrializacao e
pela maior dependéncia em economias de esca-
la, com a predominancia de grandes organizagoes
de capital intensivo. Conforme o desenvolvimento
avanca para a fase innovation-driven (baseada em
inovagao), os negdcios se tornam mais intensivos
em conhecimento e o setor de servigos se expande.
De acordo com o GEM 2010 (Kelley et al., 2011),
essa Gltima fase oferece maior potencial para a ati-
vidade empreendedora inovadora.

EMPREENDEDORISMO E COMPETITIVIDADE

O empreendedorismo pode afetar o crescimen-
to econdmico de diversas formas. Os empreende-
dores podem: 1) introduzir inovagdes importantes
ao entrar nos mercados com novos produtos ou
processos produtivos; 2) ter um papel vital no inicio
da evolugdo das industrias, como por exemplo, An-
drew Carnegie, Michael Dell, Tomas Edison, Henry
Ford e Bill Gates; 3) aumentar a produtividade por
meio do aumento da competicao; 4) aumentar o
conhecimento sobre o que é vidvel tecnicamente e
sobre o que os consumidores preferem, introduzin-
do variagdes de produtos e servigos existentes no
mercado, funcionando como um “transbordamen-
to” de conhecimento e, finalmente, 5) trabalhar
mais horas e mais eficientemente, uma vez que
seus rendimentos estdo fortemente ligados aos seus
esforcos de trabalho (Stel et al., 2005).

Audretsch et al. (2008) investigaram a relagdo
dinamica entre taxas de empreendedorismo e ta-
xas de desemprego. Por um lado, as taxas de de-
semprego podem estimular atividades empreende-
doras e, por outro lado, maiores taxas de empregos
autonomos podem indicar aumento das atividades
empreendedoras reduzindo o desemprego nos
periodos seguintes. Esses dois efeitos tém resulta-
dos ambiguos sobre a relagdo entre desemprego e
atividade empreendedora, porém, os autores che-
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garam ao resultado empirico de que o efeito do
empreendedorismo sobre a diminuicao das taxas
de desemprego — “efeito empreendedor” — é maior
do que o efeito do desemprego no empreendedo-
rismo — “efeito refugiado”.

Stel et al. (2005) realizaram um pesquisa com
36 paises participantes do relatério GEM para en-
tender o efeito da taxa total de atividade empreen-
dedora sobre o crescimento econdmico, utilizando
dados do periodo de 1999 a 2003. Eles concluiram
que a atividade empreendedora - de empreende-
dores nascentes e proprietarios-gerentes de novos
negbcios - afeta o crescimento econdémico, mas
esse efeito difere de acordo com o nivel de ren-
da per capita do pafs. Os resultados obtidos mos-
traram que ha um efeito positivo nos paises mais
desenvolvidos, e negativo nos paises menos desen-
volvidos (economias de transformagao e paises em
desenvolvimento), sugerindo que o empreendedo-
rismo tem um papel diferente dependendo do es-
tagio de desenvolvimento econémico do pafs. Nos
25 paises relativamente mais ricos, a atividade em-
preendedora tem relagao positiva com a renda per
capita, enquanto que nos 11 paises relativamente
mais pobres a relagao é inversa.

De acordo com Barros e Pereira (2008), entradas
ou ameacas de entradas no mercado levam a mais
inovagao e aumento de produtividade, ndo somente
por serem resultados diretos das inovagoes de qua-
lidade dos novos entrantes, mas também porque a
ameaca de um potencial entrante é um incentivo
as empresas estabelecidas para inovar e impedir a
entrada de novos concorrentes. De acordo com essa
ideia, os autores sugerem que a entrada tem efeito
positivo maior sobre o crescimento em setores ou
paises que estdo mais perto da fronteira tecnolégica,
mas efeito positivo menor em setores ou paises que
estejam bem abaixo da fronteira.

Ha uma enorme diversidade no nivel e padrao
de séries temporais de empreendedorismo entre
os pafses. Alguns autores mostram que a principal
explicagdo para essa diversidade é o estagio de de-
senvolvimento econdmico, e que a relagdo nega-
tiva entre empreendedorismo e desenvolvimento
econdmico persiste apds o controle de uma série
de outros fatores. Porém, a convergéncia de diver-
sos fatores na década de 1970 barrou o declinio
secular do empreendedorismo para muitos paises.
Além disso, estudos recentes confirmam que, du-
rante as Gltimas duas décadas, o desenvolvimento
de novas tecnologias e o surgimento de novos mo-
delos de negécio permitiu a substituicdo de gran-
des corporagdes por novos e pequenos empreen-
dimentos. O espirito empresarial contribui para o
desempenho econémico por meio da introducao
de inovacao, aumentando a rivalidade e a criagao

de concorréncia. No entanto, o impacto competiti-
vo desses esforgos empresariais difere entre os pa-
ises no mesmo nivel de desenvolvimento, entre os
paises em diferentes estdgios de desenvolvimento
e também entre as regides em um UGnico pais (Acs;
Amords, 2008).

A divergéncia quanto ao impacto competitivo
provocado pelo empreendedorismo, apontada
por Acs e Amorés (2008), pode ser explicada por
outros fatores, tais como as caracteristicas institu-
cionais e as condigdes sociodemograficas de cada
pais (Amoros et al., 2012). Contudo, a maioria dos
pesquisadores parece concordar que as atividades
empreendedoras influenciam o desenvolvimento
econdmico das nagdes (Bosma; Levie, 2010), mes-
mo que estas apresentem diferentes niveis de com-
petitividade.

Reforgando este pensamento, Amorés et al.
(2012) afirmaram que o empreendedorismo é uma
atividade bastante importante para a competitivi-
dade e crescimento dos paises, principalmente no
que se refere a possibilidade de mobilidade social,
a partir da criagdo de novos empregos. Ainda se-
gundo Amorés et al. (2012), é evidente que dife-
rentes paises ou regides apresentem diferentes di-
namicas entre o grau de empreendedorismo e seus
estagios de competitividade. Mesmo assim, a partir
da andlise discriminante de dados longitudinais de
paises latino-americanos, os autores puderam com-
provar que paises que apresentaram um aumento
em sua taxa de empreendedorismo também apre-
sentaram uma melhora em seus indicadores de
competitividade.

METODOLOGIA

Diante do objetivo de verificar a relagdo entre
empreendedorismo e competitividade global, op-
tou-se pela realizagdo de uma pesquisa de carater
quantitativo, a partir de dados secundarios. O en-
foque quantitativo do estudo permite enumerar ou
medir eventos, reacoes e atitudes de determinada
amostra (Zouain, 2006), baseando-se na utilizagao
de dados numéricos e na andlise estatistica para
responder as questoes de pesquisa (Sampieri et al.,
2006). Marconi e Lakatos (2010) complementam
essa concepgao afirmando que, na abordagem
quantitativa, a andlise do contetido deve ser feita
de forma objetiva e sistematica, possibilitando a
descricao, compreensao e explicagdo dos fenome-
nos a partir da quantificagao de seus ingredientes.

Desenvolveu-se, também, uma pesquisa biblio-
grafica baseada em artigos, relatérios e livros na-
cionais e internacionais. Segundo Cervo e Bervian
(1983, p.55), a pesquisa bibliografica pode ser uti-
lizada para “explicar um problema a partir de re-
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ferenciais tedricos publicados”, contribuindo para Para tanto, sao utilizados 12 principais indica-
o levantamento de informagbes relevantes acerca dores, apresentados na Figura 1.
do objeto de estudo. A principal vantagem desse
tipO de pesquisa refere-se a maior amplitude de REQUISITOS BASICOS POTENCIADORES DA EFICTENCIA | FATE);*(?;IS)%IS&‘?(?AO |
cobertura dos fendbmenos e a possibilidade do pes- Inslifuig6es Educago superior e técnica Sofisticagio dos negécios
. . ., Infra-estrutura Eficiéncia do mercado Tnovagio
qUIsadOI’ entrar em COntatO d|ret0 com O que Ja Ambiente Macroecondmico Eficiéncia do mercado de trabalho
HEH H HS Satde e educagfio primaria Desenvolvimento do mercado financeiro
foi dito ou escrito sobre o tema (Marconi; Lakatos,

Prontiddo tecnologica

2006; Gil, 2002). Dimensdo domercado

As variaveis utilizadas na pesquisa foram
extraidas dos relatérios The Global Competitiveness
Report 2010-2011 (World Economic Forum, 2010)
e Global Entrepreneurship Monitor 2010 (Kelley et
al., 2011), sendo descritas a seguir:

a) Global Competitiveness Index (GCI): indice cal-
culado pelo World Economic Forum (2010) para
medigcdo da competitividade das nagoes com
base no nivel de desenvolvimento dos paises.

Figura 1 - Os 12 pilares de competitividade
Fonte: Adaptado de Wold Economic Forum (2010); tra-
ducao dos autores.

b) As atitudes e atividades empreendedoras sao
expressas no relatério GEM 2010 a partir de 14
varidvies, explicadas nos Quadros 1 e 2.

Quadro 1 - Atitudes empreendedoras

ATITUDE EMPREENDEDORA
Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que identificam oportunidades para iniciar um

Oportunidade Percebida L
novo negécio

Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que acreditam possuir capacidade de gerenciar

Capacidades Percebidas L
um novo negécio

Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que tem a intengao de iniciar um negécio nos

Intengdo empreendedora .
proximos 3 anos

Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que afirmam que o medo de falir os impediria de

‘Medo’ de falir ) .
abrir um negécio

Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que fazem do empreendedorismo uma opgao de

Empreendedorismo como opcao de carreira )
carreira

Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que concordam que o empreendedor de sucesso
Status empreendedor . .
possui um alto status social

. . Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que concordam que frequentemente veem hist6-
Efeito da midia ) ) o
rias de novos empreendimentos de sucesso na midia

Fonte: Adaptado de Kelley et al.(2011); tradugao dos autores.

Quadro 2 - Atividades empreendedoras

ATIVIDADE EMPREENDEDORA

Taxa de empreendedores nascentes Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que acabaram de iniciar um novo negdcio.

L Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que atualmente é proprietdrio de um novo
Taxa de novos negécios L .
negocio (até 42 meses)

Taxa de atividade empreendedora (TEA) Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que se enquadram nos dois casos acima

L . Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que possuem um negdcio ja estabelecido (acima
Taxa de negbcios estabelecidos
de 42 meses)

Percentual de individuos entre 18 e 64 anos que, nos (ltimos 12 meses, descontinuaram seus

Taxa de descontinuagao dos negdcios .
negocios

Taxa de empreendedorismo por necessidade  Percentual do TEA de individos que sao empreendedores por necessidade ou falta de opgao.

Taxa de empreendedorismo por oportunidade  Percentual do TEA de individos que sao empreendedores devido a uma oportunidade.

Fonte: Adaptado de Kelley et al. (2011), traducao dos autores.
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Visando compreender a relagao existente entre
o Global Competitiveness Index (GCI) e as atitudes
e atividades empreendedoras, optou-se pela reali-
zagdo da andlise estatistica multivariada, composta
pela analise fatorial e pela andlise de correspon-
déncia mdltipla. O Quadro 3 apresenta o tipo de
técnica utilizada para anélise dos dados segundo os
objetivos propostos.

Quadro 3- Objetivos versus técnicas

Objetivos gerais

Objetivos especificos | Técnicas de analise dos dados

Compreender  a
lagdo entre o Clobal | pre atitudes e ativida- | ducio de varidveis para fatores);
Competitiveness Index | deg
(GC) e as atitudes e | entre os paises. riais.
atividades empreende-

doras

Identificar o perfil em- | Estatisticas descritivas
preendedor e de com-
petitividade dos paises.

re- | Comparar os dados so- | Andlise fatorial exploratéria (re-

empreendedoras | hierarquizagao dos escores fato-

Verificar se as atitudes | Andlise de  correspondéncia
e atividades empreen- | mdltipla (HOMALS)

dedoras podem estar
relacionadas com o

indice de competitivi-

dade global dos pafses.

Fonte: Elaboracao dos autores.

A andlise fatorial é uma técnica multivariada
que identifica um ndmero relativamente pequeno
de fatores que podem ser usados para representar
relagdes entre muitas varidveis que estao inter-rela-
cionadas (Hair et al., 2006). De acordo com Favero
et al. (2009, p.235), a maior vantagem da analise
fatorial é permitir a simplificacdo de um grande nu-
mero de dados, por meio da determinagdo das di-
mensoes latentes, também conhecidos por fatores
e, “como consequéncia, possibilitar ao pesquisador
a criacao de indicadores inicialmente ndo observa-
veis compostos do agrupamento de variaveis”.

Para que a utilizagdo da analise fatorial seja
adequada, é necessdrio que a matriz de correla-
¢Oes entre as varidveis apresente valores superiores
a 0,30 e que a hipétese nula do teste de esferici-
dade de Bartlett, que indica que a matriz de cor-
relagdo entre varidveis é igual a matriz identidade,
seja rejeitada. Outra estatistica importante para
adequagdo da técnica é a de Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO), que deve ser maior do que 0,5, indican-
do que as correlagdes totais entre as varidveis sao
mais expressivas do que as correlagdes residuais.
Utilizou-se o critério de Kaiser para definir o nime-
ro de fatores a serem retidos. Foram considerados,
portanto, os autovalores (eigenvalues) superiores a
um, demonstrando que estes seriam os valores es-
tatisticamente significativos.

Semelhantemente a estatistica do KMO, a Medi-
da de Adequacdo da Amostra (MSA) fornece indicios
sobre a necessidade de eliminacado de determinada
variavel da andlise. Assim, as variaveis que apresen-
tarem valores de MSA inferiores a 0,5 devem ser ex-
cluidas do modelo (Favero et al., 2009). Ressalta-se
também que a porcentagem da varidncia de cada
variavel captada pelos fatores comuns (comunalida-
de) e a variancia total explicada pelo modelo devem
ser maiores do que 0,5. Com relagdo ao tamanho da
amostra, Hair et al. (2006) indicaram a necessidade
de pelo menos cinco vezes mais observagoes do que
o nlimero de varidveis a serem analisadas.

Para realizagdo do estudo optou-se pela utili-
zacao de duas analises fatoriais, visando a reducao
das variaveis do modelo. O método utilizado foi
de Componentes Principais, rotagdo Varimax e o
método Regression para obtengao dos escores fa-
toriais. Esses escores foram hierarquizados para
andlise dos dados dos paises. Na primeira andlise
fatorial foram consideradas as sete varidveis apon-
tadas pelo relatério GEM 2010 (Kelley et al., 2011)
como caracterizadoras da atitude empreendedora:
oportunidade percebida, capacidades percebidas,
intengcdo empreendedora, “medo” de falir, empre-
endedorismo como opgado de carreira, status em-
preendedor e efeito da midia. Na segunda analise
fatorial foram consideradas outras sete varidveis
apontadas pelo relatério GEM 2010 (Kelley et al.,
2011) como caracterizadoras da atividade empre-
endedora: taxa de empreendedores nascentes,
taxa de novos negocios, taxa de atividade empre-
endedora (TEA), taxa de negodcios estabelecidos,
taxa de descontinuagao dos negdcios, taxa de em-
preendedorismo por necessidade e taxa de empre-
endedorismo por oportunidade.

Ja a andlise de correspondéncia mdltipla tem
por objetivo estudar a relagao entre varidveis qua-
litativas simultaneamente, permitindo a visualiza-
¢ao de associagdes por meio de mapas perceptuais
(Favero et al., 2009). Hair et al. (2006) esclarecem
que a técnica tem se tornado cada vez mais popu-
lar para a reducdo dimensional e o mapeamento
perceptual, sendo aplicada para retratar a corres-
pondéncia entre categorias de variaveis qualitati-
vas. Apesar da relativa liberdade de pressupostos
da técnica (Hair et al., 2006), aponta-se para a
necessidade de realizacdo do teste Qui-quadrado
para verificar se existe associagao entre as variaveis.
Objetiva-se, por meio do teste, a rejeicdo da hi-
potese nula de independéncia entre as variaveis,
apontando para a adequagao de utilizagao da téc-
nica (Favero et al., 2009).

No presente estudo, a andlise de correspondén-
cia foi utilizada com o objetivo de verificar a pos-
sivel relagao entre o Global Competitiveness Index

265 RGO REVISTA GESTAO ORGANIZACIONAL | VOL.5-N.2- JUL/DEZ.-2012



EMPREENDEDORISMO E COMPETITIVIDADE GLOBAL: UMA ANALISE MULTIVARIADA DE DADOS

(GCl) e as atitudes e atividades empreendedoras.
Para tanto, buscou-se verificar as associagoes entre
categorias de variaveis por meio da utilizagcdo dos
escores fatoriais obtidos na andlise anterior. Como a

técnica admite apenas variaveis qualitativas, os es-
cores fatoriais foram transformados em escalas ordi-
nais por meio da obtencao dos quartis e categoriza-
cao dos dados em 4 faixas, expressas no Quadro 4:

Quadro 4: Categorizagao das variaveis

Faixa Escores Atitude Escores Atividade Escores Necessidade GClI Critério de categorizagao
1 Menor do que Menor do que Menor do que Menor do que x < 12 Quartil
-0,64802 -0,60917 -0,50977 4,03
2 Maior ou igual a Maior ou igual a Maior ou igual a Maior ouigual a | x >= 12 Quartil e x < 22
-0,64802 e menordo | -0,60917 e menor do | -0,50977 e menor do | 4,03 e menor do Quartil
que -0,23903 que -0,23322 que -0,00935 que 4,33
3 Maior ou igual a Maior ou igual a Maior ou igual a Maior ou igual a | x >= 22 Quartil e x < 3¢
-0,23903e menor do -0,23322 e menor do | -0,00935 e menor do | 4,33 e menor do Quartil
que 0,68791 que 0,138275 que 0,63062 que 4,94
4 Maior ou igual a Maior ou igual a Maior ou igual a Maior ou igual x >= 32 Quartil
0,68791 0,138275 0,63062 a 4,94

Fonte: elaboracdo dos autores

As andlises foram executadas por meio do sof-
tware Statistical Package for the Social Scien-
ces (SPSS Statistics) da IBM, vs. 19. Os dados sao
referentes ao ano de 2010 e foram obtidos para 59
paises, escolhidos pelo fato de figurarem em am-
bos os relatérios pesquisados.

Previamente a andlise, foi feita uma revisao do
banco de dados, com o objetivo de detectar pos-
siveis dados faltantes (missings) e valores atipicos
(outliers). As observagbes com dados incompletos
foram identificadas e removidas do banco de da-
dos, como no caso do México, Dinamarca, Vanu-
atu e Faixa de Gaza, resultando em uma amostra
de 55 paises. Para identificagdo dos valores atipicos
(outliers), foi calculada a distancia de Mahalanobis.
Essa distancia (3,47) foi comparada ao valor t-cri-
tico (3,787) que indicou, com um nivel de signifi-
cancia de 0,1%, a inexisténcia de valores atipicos
entre as observacdes utilizadas no estudo.

ANALISE DOS RESULTADOS

Antes de apresentar os resultados da pesqui-
sa, faz-se necessdria a descricao prévia dos dados
utilizados no estudo. Dos 55 paises analisados, 24
deles estao situados na Europa (43,6%), dez na Asia
(18,2%), oito na América do Sul (14,5%), sete na
Africa (12,7%), quatro na América Central (7,3%),
um na América do Norte (1,8%) e um na Oceania
(1,8%).

Segundo a classificagdo apontada pelo relatério
GEM 2010, 20% dos paises possuem economias
baseadas em fatores de produgao (factor-driven

RGO REVISTA GESTAO ORGANIZACIONAL |

economies), a maioria situada na Africa e na Asia.
Da totalidade, 41,8% possuem economias base-
adas em eficiéncia (efficiency-driven economies),
com destaque para os paises da América do Sul,
Asia e Europa, sendo que 38,2% possuem eco-
nomias baseadas em inovacdo (innovation-driven
economies), ressaltando-se os paises da América
do Norte, Europa e Oceania (Kelley et al., 2011).

De acordo com a escala criada pelo World Eco-
nomic Forum (2010), a partir da andlise do PIB per
capita dos paises, 9,1% da amostra encontram-se
no estagio 1 de desenvolvimento, 10,9% estao en-
tre o estagio 1 e 2, 29,1% encontram-se no estagio
2, 12,7% estao classificados entre o estagio 2 e 3 e
38,2% estao enquadrados no estagio 3, sendo estes
0s paises que apresentam maior indice de desen-
volvimento.-

ANALISE FATORIAL

A analise fatorial foi realizada com 55 paises e
7 variaveis, contemplando, assim, a premissa de 5
observagbes por varidavel. A matriz de correlagao
apontou para correlagdes expressivas entre os pa-
res de varidveis (p.ex. 0,719 entre intengdo empre-
endedora e capacidades percebidas; 0,701 entre
oportunidade e capacidades percebidas), demons-
trando a adequacgdo do uso do modelo.

Na primeira rodada da técnica, obteve-se um
KMO de 0,811, todos os valores de MSA na matriz
de correlacdo anti-imagem ficaram acima de 0,5 e
todas as variaveis apresentaram valores de comu-
nalidade maiores do que 0,5. Além disso, o teste
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de Bartlett apontou para a rejeigado da hipétese
nula de que a matriz de correlagdo entre as varia-
veis é igual a matriz identidade (Sig. 0,000).

Considerando-se os autovalores (eigenvalues)
acima de 1, foram criados dois fatores que, juntos,
explicam 70,1% dos dados originais. Com base na
matriz de componentes rotacionados, esses fato-
res puderam ser nomeados, conforme expresso no
Quadro 5:

Quadro 5: Nomeacao dos fatores da primeira andlise
fatorial

Fator

Nomeacao Variaveis

Atitude empreendedora

Oportunidade percebida, capacidades
percebidas, intengdo empreendedora,
“medo” de falir (neg) e empreendedo-
rismo como opgao de carreira.

Percepgao empreendedora

Status empreendedor e efeito da midia.

Fonte: elaboragao dos autores

Na primeira rodada da andlise, a varidvel taxa de
empreendedores nascentes apresentou MSA abai-
xo de 0,5, indicando a necessidade de sua elimina-
¢do. Apds sua retirada, a andlise fatorial foi rodada
novamente, resultando em um KMO de 0,731 e
na rejeicao da hipétese nula do teste de Bartlett .
As correlagoes entre varidveis foram expressivas e
todos os valores de MSA na matriz de correlagao
anti-imagem ficaram acima de 0,5, assim como os
valores das comunalidades. Logo, o efeito conjunto
dos fatores, para cada variavel, preserva boa parte
da variancia de seus dados originais, sem grandes
perdas ao se fazer sua substituicao pelos fatores.

Por meio da utilizacao da técnica foram forma-
dos outros 2 fatores que, juntos, explicam 85,3% da
variancia dos dados originais, implicando uma perda
de 14,7%. As variaveis foram alocadas nos fatores
com base na matriz de componentes rotacionada e
os fatores foram renomeados conforme o Quadro 6:

Quadro 6: Nomeagao dos fatores da segunda andlise
fatorial

Fator

Nomeacao

Variaveis

Atividade empreendedora

Taxa de novos negécios, taxa de ativi-
dade empreendedora (TEA), taxa de
negocios estabelecidos, taxa de des-
continuagao dos negécios.

Necessidade por empreender

Taxa de empreendedorismo por ne-
cessidade e taxa de empreendedoris-

mo por oportunidade (neg).

Fonte: elaboragao dos autores
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Por meio da hierarquizagdo dos escores fato-
riais obtidos pela andlise, foi possivel comparar os
dados sobre atitudes e atividades empreendedoras
entre os paises.

Com relagdo as atitudes empreendedoras, ex-
pressas na Figura 2, destacam-se os paises como
Gana, Zambia e Uganda, todos africanos, cuja
economia estd baseada em fatores de produgao.
Dentre os paises com menor indice de atitude em-
preendedora estao o Japao, a Malasia e a Rdssia,
sendo que o Brasil ocupa a 262 posicao dos 55 pa-
ises analisados.

A atitude empreendedora refere-se a intengao
de abertura de novos negécios, baseada na per-
cepcao de oportunidades e na crenga de que o
empreendedor possui capacidades para aproveita-
-las. Essa medicdo é importante, pois, quanto mais
positiva a atitude com relagdo ao empreendedoris-
mo, maior a possibilidade de geragcao de recursos
para apoio da atividade (Kelley et al., 2011).
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Figura 2: Ranking das atitudes empreendedoras se-
gundo os escores fatoriais
Fonte: elaboracao dos autores

Com relagao a atividade empreendedora, ex-
pressa na Figura 3, destacam-se os paises africanos
e sul americanos, cujas economias sao baseadas
em fatores ou na eficiéncia. A alta taxa de atividade
empreendedora nesses paises explica-se principal-
mente pela necessidade latente da populagdo por
empreender (Kelley et al., 2011).

Trinidad
Bésnia e Herfegoir

Figura 3: Ranking das atividades empreendedoras se-
gundo os escores fatoriais
Fonte: elaboracao dos autores
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ANALISE DE CORRESPONDENCIA MULTIPLA

De acordo com os quatro testes Qui-quadrado
realizados para verificar a existéncia de associagao
entre as quatro variaveis relacionadas ao empre-
endedorismo com o indice de Competitividade
Global (GCI), ha indicios que levam a rejeicao da
hip6tese nula de independéncia das variaveis para
os casos de “atitude empreendedora” (Asymp. Sig
= 0,001 < 0,05), “atividade empreendedora”

(Asymp. Sig = 0,037 < 0,05) e “necessidade por
empreender” (Asymp. Sig = 0,001 < 0,05), ao ni-
vel de significancia de 5%. Vale ressaltar que a vari-
avel “percepcao empreendedora” demonstrou ndo
possuir relacdo com o GCl (Asymp. Sig = 0,916
> 0,05) implicando sua eliminagao da andlise de
correspondéncia mdiltipla.

A partir da analise foi possivel a construgao do
mapa perceptual expresso na Figura 4:

&
1—
A Atitude
¢ Atividade
1 ;
A m Necessidade
3 e GCI
T 0
a
-1
= | | | | | 1
45 10  -05 0,0 1,0 1,5
Dimensio 1
N© Legenda
1 Escore fatorial <12 Quartil
2 Escore fatorial >=1° Quartil e < 2° Quartil
3 Escore fatorial >=2° Quartil e < 3° Quartil
4 E score fatorial >= 3° Quatrtil
Figura 4: Mapa Perceptual
Fonte: elaboragao dos autores.
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A Tabela 1, gerada pela saida (output) do sof-
tware SPSS, apresenta as medidas de discrimina-
cao, indicando que a varidvel mais importante para
o modelo é atitude empreendedora, por ser a que
mais se distancia da origem. As medidas de discri-
minagao variam entre O e 1 e informam as variaveis
que mais contribuem para a definicdo de cada uma
das dimensoes. Conforme a Tabela 1, a variavel
GClI contribui mais fortemente para a discriminagao
da dimensao 1, sendo que a varidvel necessidade
contribui mais para a discriminagao da dimensao 2.
Ressalta-se, contudo, que a dimensao 1 do mapea-
mento explica 61,9% da varidncia total dos dados e
adimensao 2 explica 40,5% da variancia dos dados.

Tabela 1: Medidas de discriminacao

Dimensao Média
1 2

Atitude 735 1499 617
Atividade ,627 435 ,531
Necessidade ,336 ,520 428
GCl ,782 ,169 475

Total 2,480 1,623 2,051

% de Variancia 61,994 40,569 51,281
Alpha de Cronbach ,796 ,512 ,683

Fonte: elaboracao dos autores

Por meio desse mapeamento percebe-se que os
paises que apresentam os menores indices de com-
petitividade (GCl abaixo de 4,03) possuem as maio-
res taxas de atitude e atividade empreendedora.
Destacam-se, nesse caso, a Angola, Uganda, Gana
e Zambia, cujas economias estdo baseadas em fato-
res de producdo, segundo a classificagdo apontada
pelo relatério GEM 2010 (Kelley et al., 2011).

As altas taxas empreendedoras nesses paises po-
dem ser explicadas pelas diferencas entre os niveis
de empreendedorismo por necessidade - quando
as pessoas empreendem como forma de sobrevi-
ver - e por oportunidade - em que o empresario
inicia uma atividade para melhorar sua condicao
de vida. Em economias menos desenvolvidas, a
procura pela carreira empreendedora baseia-se na
necessidade de se arranjar um emprego que gere
renda, considerando-se a falta de melhores opcoes
de trabalho (Kelley et al., 2011). Esse resultado su-
gere que as altas taxas de empreendedorismo se
devem ao “efeito refugiado”, em que altas taxas de
desemprego levam ao aumento do empreendedo-
rismo (Audretsch et al., 2008).

Dentre os paises que apresentam o indice de
competitividade entre 4,03 e 4,32 (faixa 2), como

a Guatemala, Peru, Ira, Colémbia, Uruguai e Brasil,
percebe-se que o indicador de empreendedorismo
por necessidade é maior do que de outros paises
mais competitivos. A atitude empreendedora ain-
da é alta, porém, menor do que a dos paises com
menor GCI.

Com relagao aos paises cujo indice de compe-
titividade esta entre 4,33 e 4,93 (faixa 3), como
Coréia, Israel, Chile, Espanha Eslovénia, Portugal
e Italia, notam-se os menores indices de atitude
e atividade empreendedora, abaixo da média dos
paises analisados, como também uma baixa neces-
sidade por empreender.

Segundo o Relatério GEM 2010, o desenvolvi-
mento econdmico propicia o crescimento dos se-
tores produtivos, contribuindo para a expansao da
capacidade de emprego, principalmente voltada
para a atividade industrial (Kelley et al., 2011). Tal
fato contribui para a diminuigao da atividade e ati-
tude empreendedora percebida na andlise.

Por fim, os paises com os maiores indices de
competitividade (igual ou acima de 4,94) apresen-
tam relagdo com a faixa 3 do nivel de atividade
empreendedora e com a faixa 2 de atitude em-
preendedora, apontando para um maior nivel de
atividade e atitude empreendedora se comparado
ao grupo anterior com GCl entre 4,33 e 4,93, mas,
ainda assim, abaixo da média de todos os paises
analisados. Além disso, € interessante notar que os
paises de maior competitividade, dentre eles a Sui-
ca, Estados Unidos, Alemanha, Arabia Saudita, Rei-
no Unido, Noruega, Franga e Austrdlia apresentam
o menor percentual de pessoas que empreendem
por necessidade.

Salienta-se que, nos paises mais desenvolvidos,
os individuos possuem um maior acesso aos recur-
sos e conhecimento. Nesses paises, a maioria das
pessoas opta por iniciar um negbcio por oportu-
nidade visando a independéncia financeira ou o
aumento da renda, mesmo tendo outras opgdes de
trabalho (Kelley et al., 2011). Isso contribui para o
aumento da atividade empreendedora nesses pa-
ises, como demonstrado no mapeamento. Nesses
paises é provavel que se observe o “efeito empre-
endedor”, em que o empreendedorismo tem efei-
to na diminuicdo do desemprego (Audretsch et al.,
2008) e que o espirito empresarial contribui para o
desempenho econémico por meio da introducao
de inovacao, aumentando a rivalidade e criacdo de
concorréncia (Acs; Amorés, 2008).

CONCLUSOES

A partir da andlise realizada foi possivel verificar
que a relacdo entre empreendedorismo e competi-
tividade global varia de acordo com estagio de de-
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senvolvimento dos paises. O estudo mostrou que
a relagdo entre atividade e atitude empreendedo-
ras e competitividade global é negativa para paises
menos desenvolvidos, e positiva para paises mais
desenvolvidos. Esses resultados vdo ao encontro
com resultados de estudos realizados anteriormente
(Acs; Amorés, 2008; Fontenele, 2010). Analisando-
-se 0s pafses com GCl nas faixas 1, 2 e 3, observa-se
que quanto maior a faixa de GCl, menores sdo as
taxas de empreendedorismo. Na faixa mais alta do
GCl (faixa 4), as taxas de empreendedorismo pas-
sam a aumentar novamente. Dessa forma, a relagao
negativa foi observada nas trés primeiras faixas e
inverteu-se somente na Gltima, de forma que a re-
lacdo entre empreendedorismo e desenvolvimento
dos pafses é predominante negativa, resultado este
encontrado em estudos como de Stel et al. (2005).

Os paises que encabegam a lista dos mais empre-
endedores estdo na menor faixa do GCl e possuem
atividade empreendedora motivada principalmen-
te por necessidade e nao por oportunidade. Dessa
forma, altas taxas de atividade empreendedora nos
paises em fases iniciais de desenvolvimento nao in-
dicam desenvolvimento econémico, como pode-
ria acontecer em paises ricos. Uma percentagem
muito menor desses negécios pode se transformar
em empresas de elevado crescimento, gerando um
significativo valor agregado. De acordo com Stel et
al.(2005), altas taxas de novos negécios podem ser
sinal de um “setor informal” substancial, nao sendo
uma caracteristica de uma economia em progres-
so. Além disso, os niveis médios de capital humano
dos empreendedores podem diferir entre os paises
- lojistas versus empresarios schumpeterianos (Stel
et al., 2005).

Ressalta-se, também, que, paises, mesmo em
estagios semelhantes de desenvolvimento econo-
mico, diferem nas taxas de atividade empreende-
dora. Os resultados mostram diferencas considera-
veis entre pafses desenvolvidos como, por exemplo,
Japao e lIsrael, com atividade empresarial baixa e
Holanda e Noruega com atividade empreendedora
mais alta. Alguns paises com economia baseada em
fatores de producao, como Angola, Uganda, Gana
e Zambia, encabegam a lista de paises com alta
atividade empreendedora e outros como, Malasia
e Paquistdo estao nas Gltimas posigoes. Tal fato su-
gere que outros fatores, além do desenvolvimento
econdmico, possam influenciar as taxas de ativida-
de empreendedora.

Sendo assim, é possivel concluir que as taxas de
empreendedorismo e o nivel de competitividade
dos paises estao relacionados de forma complexa,
podendo depender de condigoes especificas tan-
to no ambito nacional quanto regional. Sugerem-
-se, dessa forma, outros estudos que relacionem a
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atividade e a atitude empreendedora com outros
fatores, tais como aspectos socioculturais, institu-
cionais, demogréficos, além de fatores econémicos
e de infraestrutura (Amorés et al., 2012), a fim de
compreender outros motivos para as diferencgas de
resultados existentes entre os paises analisados.

Por fim, vale ressaltar que este estudo permi-
tiu o estabelecimento de uma relagao entre o em-
preendedorismo e a competitividade dos paises, a
partir da analise de dados secundarios significati-
vos. Salienta-se, sobretudo, a forte tendéncia de
aumento do empreendedorismo em paises mais
pobres, motivado principalmente pela necessida-
de. Portanto, os resultados e consideragoes apre-
sentados nesta pesquisa sdo relevantes ndo somen-
te por estimular a discussao acerca do tema, como
também por apresentar reflexdes importantes que
devem ser levadas em conta para a tomada de de-
cisdes politicas, bem como para a promogao da
atividade empreendedora.
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