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Resumo

Através de pecas publicitarias, postas em circulacdo na cida-
de de Fortaleza, este artigo examina um artefato cultural: o chapéu
de couro. A andlise destaca os sentidos conferidos a esse objeto.
Com isso, procura mostrar como eles articulam uma nocéo de
pertencimento a uma regido do pais: o Nordeste. Ao fazer isso, res-
titui os fios de uma memdria que, apesar de presente no inicio da
Republica, ainda hoje informa e atualiza os sentidos inscritos no
chapéu de couro.
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Wanderley Luxemburgo, ex-técnico da selecédo brasileira de
futebol, ao sair de um depoimento a justica federal sobre sua decla-
racdo de renda, fez a seguinte declaracéo aos jornalistas, registrada
na edicdo de 6 de junho de 2001 pela revista Veja: “ndo sou sonega-
dor deliberado”. Assim, segundo Luxemburgo, haveria duas cate-
gorias de sonegadores: o0s deliberados e 0s involuntarios. Enquanto
os primeiros o fazem por livre escolha e garantem lucros, os segun-
dos sdo compelidos a salvarem suas limitadas economias. Posto isto,
ele situa a si proprio entre os sonegadores involuntarios.

Ainda nessa mesma se¢do, ha uma nota sobre o ex-arcebispo
catolico da Zdmbia, Emmanuel Milingo, que, ao se casar numa ceri-
monia coletiva na Igreja do reverendo Moon, em Nova York, com a
sul-coreana Maria Sung, de 43 anos, afirmou: “o senhor me cha-
mou para dar 0 primeiro passo que ird mudar minha vida para
sempre”. Na dupla condicdo de ex-integrante de uma posicdo de
poder na hierarquia catélica e ocupando um lugar a margem dessa
mesma hierarquia, seu pronunciamento pode ser lido como um
recado as autoridades eclesiasticas. O ex-arcebispo ndo apenas afir-
ma ser sua escolha harmoniosa com o desejo divino, mas também,
um ato de obediéncia. Ele fora convocado por Deus para experi-
mentar outras possibilidades da existéncia humana. Com isso, pro-
cura tirar da 6rbita da igreja cat6lica o poder de tecer consideragdes
sobre o seu ato.

As situacdes do ex-técnico e do ex-arcebispo sdo marcadamente
distintas. O primeiro foi acusado de delito e estd sob investigacao
judicial. Se comprovadas as suspeitas, sua conduta moral passa a ser
considerada legalmente inaceitavel e sofrerd uma punicéo. O segun-
do ndo agiu em desacordo com as leis que regulam a vida dos cida-
déos da Zambia. Ele desistiu de se guiar pelos preceitos que regem
um religioso catdlico: rompeu com o celibato e se filiou a outra igreja.

Contudo, sob um outro angulo, as formulagdes de ambos séo
Uteis, como ponto de partida, para o exame dos procedimentos uti-
lizados para construir a estrutura de plausibilidade que dota de
novos significados individuos, grupos, situagdes e objetos. Apesar
das circunstancias serem sensivelmente distintas, tanto o ex-técni-
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co da selecdo brasileira de futebol quanto o ex-arcebispo da igreja
catélica agem com similitude. Ambos fazem um deslocamento ou
recomposicdo de pressupostos para reverté-los a seu favor: o pri-
meiro preservava sua sobrevivéncia material e o segundo respon-
dia ao chamado do Senhor. Com isso, dotam suas a¢des de um sen-
tido de inexorabilidade. Como se houvesse um elo intrinseco entre
suas ac¢oes e o significado a elas atribuido. Como se ndo pudesse ser
de outro modo.

Todavia, hd uma tradicdo de pensamento nas Ciéncias Sociais
e, em particular na Antropologia, tratando da questdo da ldgica
como produto de uma escolha socialmente instituida. Ou seja, 0
sentido que ela faz acontecer ndo é o resultado de uma conexao
intrinseca entre os termos. Durkheim e Mauss (1978) sdo marcos
inaugurais desta perspectiva. Ao tomarem o sistema totémico aus-
traliano como objeto de investigacdo, partem para examinar onde
se originam as categorias basicas do entendimento humano (espa-
¢o, tempo, causa, género, substancia, personalidade, namero, tota-
lidade). Mostram que sem elas ndo ha inteligibilidade e comunica-
¢do possiveis na vida humana e é justo nisto que reside o sentido de
“basicas” a elas atribuido. Dito de outra maneira, sua auséncia sig-
nifica a inexisténcia da vida social. Partindo do pressuposto da pre-
eminéncia da explicacdo social, os autores demostram que a légica
ndo é um atributo inerente ou a priori as coisas e as situacdes da
vida social. Ao contrario, ela é o resultado de uma humanidade que
somente se viabiliza e acontece no interior de um grupo. Sendo
assim, a ldgica € um resultado, um produto, um artefato que se
origina da condicéo social da vida humana.

Lévi-Strauss (1989) também vai mostrar que a no¢ao de logica
implica a instauracgdo de relagdes vistas como necessarias entre even-
tos, acontecimentos e atributos. Com isso, sua analise vai na dire-
cdo de responder a pergunta: como € possivel se estabelecerem tais
vinculos?

Bourdieu (1989), por sua vez, desenvolve essa questéo de for-
ma a lidar com o tema do poder. Com isso, propde que 0 pensa-
mento se debruce sobre a indagacao: quem tem o poder de estabe-
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lecer tais vinculos? Assim, aponta que essas conexdes, além de ndo
surgirem espontaneamente, como ja demonstradas por Durkheim
e Mauss, atendem a interesses especificos.

Sahlins (1990), por outro lado, ao refletir sobre a questao do
sentido, chama a aten¢do para uma forma de pensar através de
dicotomias, a qual, além de ordenar a nossa experiéncia, esta inteira-
mente naturalizada no mundo ocidental. Assim, seu argumento ba-
sico concentra-se na oposicao entre histdria e estrutura como produ-
to do pensamento ocidental. Posto isto, ele prepara o terreno para o
leitor ver que, ao conceber o movimento da vida social a partir desta
oposicao, ignora que ela, em si mesma, ¢ um fenébmeno cultural. E
em sendo ignorancia, ndo conduz a nenhum ganho heuristico. Ou
seja, ndo permite expandir e aprofundar a compreensdo de nossas
vidas. Ele aponta para o erro em se confundir histéria com mudanca
e estrutura com estabilidade. Essa confusdo impede a percepcéo de
que a persisténcia de uma estrutura, ao longo de um tempo, é em si
mesma historica. Nao esta fora da histdria, portanto ndo é imune a
ela. Dentro deste quadro de compreensdo, Sahlins (1990) propde tam-
bém uma forma de pensar o fenbmeno da cultura. Para ele, esse con-
ceito fica melhor entendido se 0 compreendermos como o resultado
de “uma sintese de estabilidade e mudanca, passado e presente,
diacronia e sincronia” (SAHLINS, 1990, p. 18). Com isso, 0 autor nos
leva a quebrar marcos reguladores de nosso pensamento e nos con-
vida a apreender a questdo do sentido de um modo intensamente
dindmico. Firmando e afirmando ainda mais seu argumento, Sahlins
chama atencao para o fato da consciéncia ndo ser apenas a conscién-
cia de algo, como formula a fenomenologia, mas também e sobretu-
do, a consciéncia de algo como sendo alguma coisa. Portanto, ndo é
apenas o conhecimento de que uma definicdo é socialmente produ-
zida, como demonstraram Durkheim, Mauss e Lévi-Strauss, nem
tampouco circunscrita a questdo do poder, como propde Bourdieu.
Sahlins vai mais além. Ele mostra que um sentido, ao depender da
acdo de grupos e de individuos no mundo, esta sujeito a desvelar e
acrescentar significados ndo previstos. Dessa forma, um sentido, uma
categoria, uma logica estdo sempre em risco: “nada pode garantir
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gue sujeitos inteligentes e motivados, com interesses e biografias so-
ciais diversas, utilizardo as categorias existentes das maneiras como
estdo prescritas.” (SAHKINS, 1990, p. 183).

Weber (1982), ao examinar o mesmo objeto das Ciéncias Soci-
ais, propde que o ponto de partida seja a acao dos individuos. Para
ele, ndo existe um sentido intrinseco independente daquele que os
individuos conferem as suas ac¢des. Ou seja, a analise ndo pode par-
tir do pressuposto de que ja existam estruturas sociais dotadas de
um sentido substantivo. Sendo assim, caberia ao individuo apenas
reproduzi-lo. O sentido estad no motivo que o individuo atribui a
sua acao, ao que lhe move e, portanto, é subjetivamente visado.
Com isso, ao por énfase no particular, singular, Weber abre um veio
de analise.

Geertz (1989) inspira-se em Weber toma a acao dos individu-
0s, inscrita num contexto particular, como objeto de andlise. A par-
tir dai, procura responder a pergunta: agindo dessa maneira eles
déo a entender o que querem com isso? Na realidade, Geertz situa-
se, também, no esteio da tradicdo antropoldgica aberta por Boas
(1968). Para este, a tarefa principal da antropologia consistia em
examinar a dindmica de um fendmeno social num determinado
lugar. Com isso, propunha como ponto de partida investigar o par-
ticular, o singular, a diferenca. Afastava-se, assim, do geral do co-
mum e da similitude. Para Geertz, o exame do local fornece uma
via de acesso para se conhecer uma possibilidade humana de con-
ferir sentido a existéncia. Para o autor, essa € uma das contribuicfes
fundamentais da antropologia. Ela pde a disposicdo um conheci-
mento que pretende nos habilitar a estar em presenga com 0 outro
e experimentar a inquietacdo produzida por esse contato. O hori-
zonte antropolégico, entdo, propde um caminho para se refletir
sobre a existéncia a partir da imersao na questao do outro. Parte do
principio de que as rela¢6es de necessidade que presidem uma per-
cepcao e criam uma estrutura de plausibilidade sdo instauradas num
determinado contexto cultural e historico.

E neste quadro de compreensdo que o presente artigo se si-
tua. Ele procura examinar alguns dos procedimentos l6gicos apli-
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cados a um artefato cultural, o chapéu de couro, num contexto
localizado: a cidade de Fortaleza no inicio deste século. A profusado
de situacdes em que este objeto é acionado aponta para um persis-
tente manejo simbdlico. O chapéu de couro aparece nos jornais, na
televisdo, nos outdoors, sob forma de propagandas oficiais ou nédo-
oficiais, como também no modo de apresentacdo de um grupo
musical cearense de vanguarda. Para fazer tal analise, serdo utiliza-
das as propagandas da companhia aérea ViaBrasil, da Companhia
de Abastecimento de Agua e Esgoto do estado do Ceara (CAGECE)
e do Conselho Municipal de Saude de Fortaleza. Além disso, serao
também usados registros da apresentacdo da Banda SoulZé de For-
taleza, a qual faz uma sintese entre os sons criados pela musica ele-
trénica e aqueles gerados pelo baiéo.

Portanto, o material empirico origina-se, quase em sua totali-
dade, de objetos postos em circulacao pela midia da cidade de For-
taleza. Parte-se da hip6tese de que estas pecas publicitarias, ao esta-
belecerem conexdes entre a acdo e o chapéu de couro, possuem um
papel pedagdgico. Elas dotam esse objeto de sentidos especificos e
atuam na construcdo de subjetividades. Com isso, instauram uma
obrigacdo moral. Em outras palavras, essas propagandas com sua
insistente e diversificada presenca sdo para lembrar o tempo todo
ao individuo nascido no Nordeste brasileiro como ele deve ser e se
ver.

Cabeca feita

Boné, capuz, gorros, mantilhas, véus, toucas, turbantes, bar-
retes, quepes, kipas sdo expressdes da variedade de artefatos que
cobrem, adornam e protegem a cabeca de mulheres, homens, jo-
vens, criangas e bebés. Usados por militares, religiosos e esportis-
tas, tornam tangivel uma incisiva distin¢do social.

Cascudo (1988) no seu “Dicionario do Folclore Brasileiro”
(1988), registra que “outrora, como toda a gente ndo dispensava 0
chapéu, sair sem ele dizia-se sem cabeca, andar sem cabeca. Perdeu
a cabeca? e perdi minha cabeca eram frases alusivas ao uso do cha-
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péu”. Cascudo estd apontando para o lugar que o chapéu ocupou
no cotidiano dos individuos. Ele era uma pec¢a da indumentéria de
uso corrente, consagrada pelo costume, cujo sentido ndo estava afeito
apenas ao adorno ou protecdo da cabeca. Ele a representava e, ao
fazé-lo, funcionava como um regulador do convivio social. Sobre
isto, a enciclopédia Barsa (1997) é bastante ilustrativa quando afir-
ma que o chapéu é usado desde a antigtiidade e que, em Roma, 0
escravo era proibido de usa-lo. Com o status de escravo, o indivi-
duo é percebido como portador de uma condi¢ao de humanidade
inferior e, por isso, destituido de vontade, juizo e razdo — faculda-
des que, pelo menos no ocidente, sdo presididas pela cabeca. As-
sim, adornéa-la e protegé-la cabe apenas aqueles que delas dispdem.
Dessa forma, o uso do chapéu estabelecia uma rigida fronteira visi-
vel entre social/anti-social e superior/inferior.

Portanto, sair sem chapéu era estar a descoberto, desprotegido,
exposto como um individuo ndo-dotado de requisitos para ser ime-
diatamente identificado como decente, digno e no desempenho de
sua plena humanidade. Portar um chapéu sinalizava, simultanea-
mente, uma disposicdo para interagir sob determinados termos e
uma afirmacao de seu consentimento a regra. Constituia-se, assim,
num dos modos de apresenta¢do publica sobretudo masculina. Ele
funcionava como uma espécie de senha ética para ser percebido no
mundo publico como alguém de respeito, de moral. Neste sentido,
compunha-se o que Sennet (1988, p. 115) denominou “um cédigo
comum de credibilidade”. Apresentar-se no mundo publico de
chapéu indicava o pertencimento a valores e expectativas definidores
do éthos e da visdo de mundo predominantes no grupo. Produzia
um noés e com isto suscitava confianca e crédito.

E oportuno introduzir aqui o artigo da revista Carta Capital
de 18 de julho de 2001. Ele discorre sobre a histéria recente de uma
das pecas exclusivas do guarda-roupa masculino: o terno. A maté-
ria trata das lutas simbolicas travadas entre 0s executivos no interi-
or das atuais empresas pela definicdo de regras para a representa-
¢do do masculino no mundo do trabalho. O centro da disputa: o
uso do terno. Esta matéria pode ser lida como um drama no qual o
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herdi é o terno. Apds algumas batalhas, este consegue, finalmente,
retomar seu posto de simbolo da masculinidade moderna.

O titulo deste artigo vem em negrito e caixa alta: “o terno esta
vivo”. Logo abaixo, se Ié o seguinte subtitulo: “apds a fase do dressing-
down, em que moderno era usar roupa informal, o traje masculino
classico volta a ser obrigatério”. O autor Gianni Carta, ao iniciar o
texto, prossegue concentrando a atengdo do leitor com o intuito de
leva-lo a perceber o atual status do terno. Para tanto, lancando méao
de procedimentos gréaficos, coloca toda sua primeira frase em caixa
alta: “o terno esta de volta”. A partir dai, ele narra os ultimos acon-
tecimentos em torno deste traje. Faz isto produzindo um acentua-
do contraste que nos faz pensar através de binarismos: traje classi-
co/ dressing-down; terno/economia tradicional; dressing-down/nova
economia; classico-permanente-moderno/ dressing-down-fugaz-
modismo.

Segundo Carta, o divisor de aguas foi a emergéncia das firmas
pontocom, classificadas como as portadores da nova economia. Seus
funcionarios entraram com uma outra concepgao e um outro estilo
de produtividade. Para marcar e firmar essa descontinuidade no
mundo do trabalho, elegeram como vestimenta o jeans, a camiseta e
o ténis. Ao mesmo tempo, aboliram o principio das roupas bem pas-
sadas: vincos firmes nas calgas, camisas com punhos e colarinhos
impecaveis. Fundamentaram esta escolha com o argumento de que o
traje informal relaxava as pessoas tornando-as mais produtivas. Uma
vez que inovar se tornou uma palavra chave no atual contexto eco-
ndémico e esse novo quadro de funcionarios sdo agentes com capaci-
dade de gerar e absorver inovacdes, os diretores e presidentes de
empresas consentiram com o dressing-down. Impés-se, dessa forma,
um NoVo arranjo para a representacdo do eu na vida cotidiana. O eu
inovador a ser identificado como moderno, dindmico, atualizado,
arrojado e ousado seria identificado pelo traje informal. Por sua vez,
vinculado ao terno ficaria o eu competente cuja eficiéncia estava adap-
tada a um modus operandi mais estavel, repetitivo e carecendo de trei-
namento aos novos métodos de producdo. Portanto, nestas empre-
sas estavam em pauta dois modelos de funcionéarios: um retardatéa-
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rio e outro de vanguarda. Por uma magica social, o terno deixa de
ser percebido como expressdo de uma masculinidade moderna. Trajar
como indumentaria de trabalho o jeans e a camisa amarrotados,
bem como o ténis passou a representar os atributos da inteligéncia,
da superioridade e da racionalidade. Apesar de Carta néo ter aludi-
do, é significativa neste novo ambiente a presen¢a ha comunicagao
verbal de determinadas locuc¢bes como “no stress”, “relaxal”, “fica
frio!”. Elas estdo, inclusive, estampadas em camisetas e sdo um tipo
de moeda corrente nas interacdes. Na realidade, estas locugdes fun-
cionam como dispositivos de poder para alguém se apresentar como
mandatario de uma nova ordem. Sendo assim, com o direito de
prescrever um estilo de vida para alguém visto como retardatario.
Ou melhor dizendo, atualizando uma percep¢do que confere ao
outro os atributos de primitivo e inferior. Elas estdo associadas a
uma representacdo de si como despreocupado, quase fleumatico,
bastando-se a si mesmo, auto-suficiente, enfim, alguém que néo se
afeta por nada nem por ninguém.

Carta continua seu artigo chamando atencdo para o fato de
gue Bill Gates da Microsoft e Steve Jobs da Apple — simbolos maio-
res dessa ordem — foram “flagrados” usando ternos em reunides de
negaocios. Ocorre que, explica o articulista, como a cotagdo dessas
empresas nos mercados financeiros baixou, os funcionarios das
pontocom voltaram a procurar emprego nas “velhas” empresas.
Com isso, foram comprar ternos. N&o obstante, Carta faz a seguin-
te ressalva: “Mas, atencdo: os ternos atuais sdo mais descontraidos e
folgados, e acessorios como reldgios e cintos sdo considerados mais
importantes que a gravata”. Com isto, ele mostra que ndo é sim-
plesmente um retorno. Existem arranjos, combinacdes e disposi-
cOes a serem observados. Ha, enfim, um processo ativo de apropri-
acdo do terno: privilegiam-se determinados componentes (rel6gios
e cintos), deixa-se de lado um (gravata) e se introduzem-se outros
padrdes (roupa folgada).

Diferentemente do terno, que sempre teve um lugar de dis-
tincdo no mundo ocidental — civilizado e economicamente préspe-
ro — 0 mesmo nao ocorre com o chapéu. Ainda segundo a enciclo-
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pédia Barsa (1997) “[...] a partir da segunda metade do século XX,
em quase todo mundo o chapéu passou a uso secundario ou ocasi-
onal. Para homens, é fabricado industrialmente e ainda muito usa-
do no interior do Brasil”. Assim, ela aborda a questdo fornecendo
dois marcos: um historico e outro geografico. O marco historico é o
p6s-Segunda Guerra. Para tanto, a Barsa estabelece uma conexao
causal entre o instante do incremento de uma nova ordem politico-
econbmica e o0 ocaso do chapéu. Diferentemente do terno, ele ndo
retornou ao presente. Empresarios ndo vao, como faziam até a pri-
meira metade do século XX, trabalhar usando chapéu e terno. Apos
a segunda guerra, 0 cenario é o da hegemonia americana. Sob essa
circunstancia, ocorre no ambito dos costumes uma mudanga: o
chapéu cai em desuso. Individuos de um novo tempo precisam ter
uma visibilidade diferenciadora. Necessitam de distin¢cdo enquanto
grupo representativo dessa nova era. Além disso, visam garantir
sua permanéncia. Portanto, precisam naturalizar seus principios.
N&o basta apenas ser o novo. Ha de ser imediatamente reconhecido
como tal. Conseqlientemente, procuram dotar a percepcao publica
de outros padrdes de apreensdo para os atributos de poder e
racionalidade.

Ao colocar o marco geografico, a Barsa (1997) mostra que o
chapéu é um dos elementos que, no novo arranjo, € deixado de
lado. Vai saindo das cidades e permanecendo no campo. Assim
como os funcionarios das empresas pontocom declinaram do ter-
no, 0s novos empresarios do pés-guerra deixaram o chapéu. Con-
tudo, diferentemente do primeiro, o chapéu nado retornou mais ao
mundo do trabalho urbano onde predomina o dominio de habili-
dades intelectuais. Ficou, até 0 momento, restrito ao uso em ocupa-
cdes onde é necessdaria a protecdo da cabecga — capacete —, em ativi-
dades de lazer e entre 0s jovens — bonés.

Portanto, é curiosa a presenca difusa do chapéu de couro no
cenario urbano de Fortaleza através de anuncios publicitarios e como
item da indumentaria de artistas locais. Além de ligado ao ambien-
te rural, o chapéu de couro se refere a um aspecto especifico e loca-
lizado deste mundo: a pecuéaria nordestina. Como compreender,
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entdo, sua significativa presenca na composi¢ao desses anuncios
publicitarios?

Do basico ao acessorio

O chapéu de couro, usado pelo vagueiro nordestino em suas
tarefas diarias, ndo significa apenas protecdo do sol, da chuva ou
dos espinhos da caatinga. Ele também esta imbricado numa deter-
minada maneira de manifestar a vida e, sendo assim, uma dimen-
sdo simbdlica lhe é inseparavel. O vaqueiro possui posicdo de des-
taque dentro de uma propriedade rural, voltada para a pecuaria.
Os atributos de trabalho, autoridade, pericia, masculinidade, che-
fia, honra, coragem, resisténcia e inteligéncia estéo ligados ao status
de vaqueiro.

Assim, ao ser usado por quem tem no manejo do gado sua
ocupacao principal, o chapéu de couro se transforma no elemento
tangivel de identificacdo desses atributos. Possibilita uma visibili-
dade, uma performance, um lugar publico para quem dele faz uso.
Expressa uma declaracdo de principio, uma celebracéo, enfim, a
afirmacao de um compromisso com aqueles atributos. Além disso,
faz uma oposicéo entre o trabalhador e 0 preguicoso e isso permite
sublinhar uma distin¢do constitutiva do éthos camponés: a percep-
¢do de si enquanto um individuo digno. Portanto, uma dimensao
estética e simbolica esta ai implicada e, em sendo assim, nao pode
ser visto apenas sob a perspectiva de sua funcionalidade. Isto tam-
bém permite pensar numa possivel explicacdo para a reduzida pre-
senca do chapéu de palha em oposicdo a expressiva presenca do
chapéu de couro. Através destes artefatos, talvez esteja expressa
uma hierarquia: o chapéu de palha estaria associado aos campone-
ses mais pobres e menos destemidos que o vaqueiro.

Contudo, o chapéu de couro nao ficou contido nesse contex-
to rural. Dele se desprendeu e penetrou no universo urbano se in-
corporando a sinais diacriticos definidores de uma identidade nor-
destina. Tracar essa trajetdria exige um investimento em pesquisa o
gual excede 0s objetivos e limites do presente artigo. Nao obstante,
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¢ possivel constituir um marco e sobre ele fazer um exercicio anali-
tico. Para tanto, toma-se aqui o fendbmeno Luiz Gonzaga como um
desses marcos Uteis para pensar os procedimentos que possibilita-
ram transformar o chapéu de couro em marca indentitaria regio-
nal.

A musica de Luiz Gonzaga, segundo Sulamita Vieira (2000),
alcancou no periodo que vai de 1947 a 1957 grande repercussao néo
apenas nacional, mas também, internacional quando apresentava-
se como a musica representativa do Brasil. A autora afirma na pagi-
nal76:

[...] o baido assume, as vezes, significado nacional, como
na festa organizada, em 1952, pelo famoso costureiro
Jacques Fath, no castelo de Cobberville, nas cercanias de
Paris, em que o chapéu de couro e a prépria musica sédo
utilizados na evocacéo do sentimento de brasilidade.

Vieira pde em cena ndo apenas Paris, cidade que tem um lu-
gar especifico no ocidente. O acontecimento se da nos seus arredo-
res, num de seus castelos e através de um dos porta-vozes do refi-
namento francés: um costureiro. Paris é, ainda naquele momento,
o centro da “alta costura”, da moda considerada como arte. Portan-
to, funciona como referéncia para os critérios de bom gosto, refina-
mento, distin¢do, criatividade e, sobretudo, vanguarda pois, como
diz o refr@o “Paris dita a moda”. S&o os arredores desta cidade que
abrigam o chapéu de couro e Ihe conferem os atributos de elegan-
cia e beleza. Atributos estes distintos daqueles com os quais estava
associado: rusticidade e anacronismo. Diante disso, é possivel per-
guntar: que deslocamentos sdo operados para reverter o pressu-
posto de que o chapéu de couro seria um sinal de atraso, deselegancia
e feidra?

Williams (2000), em sua analise sobre o campo e a cidade, faz
um denso estudo sobre esses dois modos de organizacao coletiva
da vida humana. Toma o caso inglés como referéncia analitica para
tratar das profundas transformagdes que a Revolugdo Industrial
operou no campesinato da Inglaterra. Com isso, seu exame se centra
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na passagem de um campesinato tradicional para um capitalismo
agrario em alta escala. O autor escolhe, logo no capitulo de abertu-
ra, chamar a atenc¢do para “atitudes emocionais poderosas”, ligadas
aos termos campo e cidade:

O campo passou a ser associado a uma forma natural de
vida - de paz, inocéncia e virtudes simples. A cidade
associou-se a idéia de centro de realizagdes — de saber,
comunicag0es, luz. Também constelaram-se poderosas
associagdes negativas: a cidade como lugar de trabalho,
mundanidade e ambig¢do; o campo como lugar do atraso,
ignoréncia e limitacéo. (WILLIAMS, 2000, p. 11).

Assim é nas cercanias de Paris e num castelo onde o chapéu
de couro vai ser celebrado. Nao é no seu centro e tampouco em
uma de suas edificaces recentes. O ambiente escolhido nédo pro-
duz uma descontinuidade imediatamente apreensivel. Ao contra-
rio, tem um elemento de liminaridade: sdo as cercanias de Paris. O
termo cercania remete a idéia de uma zona de ambiguidade, de
“sombras” onde se vive a experiéncia do que ainda ndo €. Onde se
experimenta um estado emocional de suspensao, expectativa dian-
te do que esta por vir e acontecer. Area onde 0 manejo das oposi-
cOes e contradicdes oscila no ritmo dos afetos e da emocéo. Foi nes-
sa atmosfera que o costureiro, segundo Vieira (2000, p. 177), rece-
beu “trés mil pessoas, oitenta das quais se deslocaram do Rio de
Janeiro e Sao Paulo, especialmente para este fim”. Num castelo nas
cercanias de Paris promovia-se uma festa na qual, por definicao,
predomina a alegria, a beleza e o cuidado com os modos de apre-
sentacdo individual. Justapunha-se a ela um objeto oriundo de um
lugar remoto onde a vida se faria em observancia a natureza. A
efervescéncia da festa com o brilho, as luzes, os sorrisos minimiza
possiveis associacBes a idéias de atraso, ignorancia e limitacao. Além
disso, o chapéu de couro estava vinculado a um ritmo musical — 0
baido. Com isso, ficava envolto em uma atmosfera de musicalidade
ligando-se também a uma senso-percepc¢ao auditiva. Através do rit-
mo do baido, alargava-se a possibilidade de um tipo de deleite esté-
tico que a experiéncia da musica pode oferecer. Assim, sentimen-
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tos ligados a desagrado, desconforto, tristeza e medo podem ser
controlados. Criavam-se, dessa forma, condicOes para se associar o
uso de um objeto do mundo rural a vanguarda. O chapéu de couro
se transformava, pelo menos naquele momento, num objeto capaz
de comunicar beleza, paz e as virtudes humanas mais elevadas. En-
tretanto, isso foi uma festa e, como tal, fugaz. Nao ha elementos
para demonstrar seus efeitos posteriores. Provavelmente, ficou ali
naquele castelo.

Contudo, ¢é oportuno introduzir aqui outros dados, apresen-
tados por Vieira, no que dizem respeito a repercussao do baido para
além do Brasil. Sdo incisivas evidéncias, também extraidas dos re-
gistros da imprensa, que permitem construir a percep¢do da mag-
nitude de Luiz Gonzaga, do Baido e da nova codificacdo dada ao
chapéu de couro.

[...] em outras ocasifes, 0 baido apareceu, também, via
imprensa, como musica representativa do Brasil em outras
nages. E o caso de “Butterfly passou-se para o sambae o
baido”, revista Manchete, edigédo de 10/5/1952. A matéria
trata de gravac6es de baido por um japonés, acompanhado
por Luiz Gonzaga na sanfona. Interessante € que, acima
da foto do sanfoneiro estad a letra da cancédo Paraiba
(Humberto Texeira/Luiz Gonzaga) em japonés. Outro
jornalista, de passagem por Téquio, registra a supresa de
ouvir uma cantora japonesa interpretando gravacoes da
musica Kalu (Humberto Texeira) nos seguintes paises:
Franca (19), Itdlia (7), Dinamarca (5), Inglaterra e RUssia (3
cada), Japéo e Estados Unidos (2 cada), Noruega, Suéciae
Hungria (1 cada). (VIEIRA, 2000, nota 163).

Nesta nota de rodapé, Vieira permite ao leitor perceber a ex-
pressiva difusdo de um ritmo que encontrava ressonancia entre
grupos com as mais diversas tradigbes musicais. Vale a pena salien-
tar o destaque dado a 6pera “Madame Butterfly”, de Puccine. Atra-
vés dela, o baido estava justaposto a produtos considerados de ex-
celéncia do mundo racional, ocidental e civilizado.
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“Dentro daquele turbante do filho de Gandhi / E o que ha /
Tudo é chigue demais...”

Quando Vieira (2000) pergunta quem é Luiz Gonzaga, a per-
gunta fornece pistas e inspira uma reflexdo sobre os usos conferi-
dos ao chapéu de couro. Com essa indagacao, ela fertiliza o solo
sobre o qual a figura mitica do artista sera por ela domesticada. Em
outras palavras, a autora parte para operar a desnaturalizacdo de
um “rei”. E inicia analisando 0s recursos visuais criados por Luiz
Gonzaga para produzir ndo apenas uma posi¢cdo no campo da cha-
mada musica popular brasileira, mas sobretudo um lugar de desta-
que. Em outras palavras, a autora fornece elementos para se pensar
num processo de transformacdo de um individuo.

Abre este exame com um depoimento de Gonzaga a Folha de
Séo Paulo, edi¢do de, no qual afirmou: “Eu ndo podia falar do ser-
téo vestindo blacktie” (GONZAGA, 1980, p. 98). Esse é 0 mote para
Vieira (2000) entrar com o chapéu de couro. Os dados que oferece
inspiram esse artigo. Eles remetem aos procedimentos adotados na
introducdo de novos sentidos a esse artefato cultural.

Vieira (2000) esmiuca gestos e palavras de Luiz Gonzaga. P6e
seu sorriso em relevo. Chama atenc¢do para a sua simpatia e aponta
nestes elementos a estratégia para produzir sua imagem artistica.
Avanca na analise, escolhendo a figura de Lampido como contraponto.
E é ai que as possibilidades de reflexdo sobre o chapéu de couro cres-
cem. Ambos incorporaram a vestimenta do vaqueiro: gibao e chapéu
de couro. Contudo, marcadas diferencas se fazem entre os dois. Se,
por um lado, os cangaceiros possuem uma dimensao especifica asso-
ciada a atributos como crueldade, terror e morte por outro lado, eles
também estdo associados a “grandeza, coragem e aventura” o que
lhes conferem uma posicdo de “zeladores e vigilantes atentos”
(GONZAGA, 1980, p. 98).

Luiz Gonzaga pde pedras sensiveis ao reflexo da luz fazendo
o chapéu de couro brilhar. Esse efeito, bem como as pedras, estao
ausentes no chapéu usado pelo vaqueiro. O brilho, por sua vez, da
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um tom de festa, de alegria, de beleza e, assim, miniminiza as refe-
réncias ao vaqueiro e, sobretudo, ao cangaceiro. Junto a esses efei-
tos visuais, Luiz Gonzaga trazia uma poética refinada. Suas musi-
cas sdo ricas metaforas que traduziam para os migrantes nordesti-
nos, sobretudo nas cidades do Rio de Janeiro e S&o Paulo, sua expe-
riéncia diaria, seus projetos, enfim, o imponderavel vivido mas ndo
formulado. Luiz Gonzaga usava um vocabulério pé no chéo, trivial
e, com ele, abria caminho para uma linguagem. Fornecia aos
migrantes condi¢fes para que uma fala de si préoprios se fizesse.
Com Luiz Gonzaga, o chapéu de couro é investido de um elemento
lirico. No vaqueiro e no cangaceiro, além dos atributos de atraso e
primitivismo, hd um elemento épico: estdo marcados pelas idéias
de sofrimento, coragem e austeridade.

O lirico comanda a expressividade interior. E uma forma de
comunicar o pensamento privilegiando uma estética que destaque
os sentimentos. Luiz Gonzaga procura deslocar a percep¢ao de atra-
so e sofrimento. Apresenta-se, entdo, como o representante de uma
regido dotado de uma inteligéncia e sensibilidade poética que lhe
permitia falar com propriedade e beleza. Dessa forma, procura re-
verter um pressuposto desfavoravel e criar uma positividade.

Contudo, Luiz Gonzaga ¢ um fendmeno de um momento es-
pecifico do pais. Ele esta referido as décadas de 40 e 50 — instante de
um vigoroso processo de industrializacdo do pais para o qual a re-
gido Nordeste fornece forca de trabalho migrante. Assim, contin-
gentes de individuos se deslocam para o Sudeste. Hoje, a realidade
nacional € outra. Vivem-se os impasses de um processo de globalizacao
em intensa escala. O pais é outro e, consequentemente, o Nordeste
também. Contudo, por que a presenca do chapéu de couro como
elemento referido ao pertencimento a esse lugar, a condicdo de ser
nordestino? Por que sua presenca é tdo marcante num contexto ur-
bano como a cidade de Fortaleza?

Fortaleza é uma capital. Isto significa dizer que é a principal
cidade do Ceara na qual esta alojada a administracgdo central e, por
conseguinte, o l6cus do poder decisério do estado. Nela ocorre um
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intenso processo de modernizacdo. As areas proximas a praia e aos
bairros onde vivem pessoas de maior poder aquisitivo, como a
Aldeota e o Papicu, estdo repletos de prédios primando por um
estilo arquitetdnico presente em bairros como Ipanema e Leblon no
Rio de Janeiro. Nele o vidro, a estrutura metélica e a madeira se
conjugam e vao conferindo um outro cenario a areas residenciais e
prédios da administracdo publica. Quem procura por um passado
em Fortaleza ndo o encontra em grandes extens@es da cidade.
Edificacbes novas vao substituindo as antigas e nestes lugares ndo
ficam vestigios daquilo que remeteria a um passado.

Entdo cabe perguntar: por que, diante de tanta modenizacao,
escolhe-se o chapéu de couro como elemento para se operar a pon-
te de ligagdo entre os individuos nascidos em Fortaleza? Por que o
chapéu de couro, se ele ndo faz parte do dia a dia das pessoas do
local? Ninguém vai ao trabalho, a escola ou as compras usando um
chapéu de couro. Este objeto, como tratamos em secdo anterior,
esta referido a pecudria e, portanto, ao sertdo. Em outras palavras,
vincula-se ao que é vivido, experimentado la. Na cidade de Fortale-
za, prevalece outra ordem de atividades. Nelas predominam habili-
dades ligadas a leitura e a escrita. Aqui ndo se tange boi, ndo se
anda a cavalo, ndo se maneja enxada, a terra ndo é objeto mesmo de
atencdes diarias, ndo se cuida de semente, folha, espiga, bago etc.
Em Fortaleza, como em qualquer capital brasileira, os objetos de
uso indispensaveis sio caneta e papel. E neste cenario que criancas
sdo socializadas, viram adolescentes e transformam-se em adultos.
Se existem cactos, sdo objetos de decoracdo em jarros e jardins. Nao
estdo na cidade como um cenario comum e destacado. Entdo nova-
mente a pergunta insiste: por que usar o chapéu de couro em cam-
panhas publicitarias na cidade de Fortaleza? Se uma agéncia de
propaganda escolhe é porque faz sentido. Se faz sentido é porque
ressoa intelectual e emocionalmente nos individuos. E justamente
essa ressonancia que torna plausivel, aceitavel. H4& uma complexi-
dade embutida neste objeto que o nutre e d& vitalidade. Assim, é
necessario fazer um caminho inverso: partir do estere6tipo para
restituir uma complexidade.

| 275 |



Cadernos do CEOM - Ano 16, n. 17 - Memodria social

“Antes de tudo”: “...Where do they all belong?”?

O relato de Pero Vaz de Caminha ao rei de Portugal, dando
conta do encontro das terras que viriam a chamar-se Brasil, oferece
alguns marcos inspiradores. Nesse relato, ele expressa sua vivida
impressao diante da nudez dos habitantes. Ao relatar o instante em
gue ocorre 0 primeiro encontro, diz: “ao chegar a boca do rio, ja ali
havia 18 ou 19 homens. Eram pardos, todos nus, sem coisa nenhu-
ma que lhes cobrissem suas vergonhas”. Em outro ponto, ao se re-
ferir as mulheres, faz as seguintes consideragdes:

[...] também andavam, entre eles, 4 ou 5 mulheres mocgas,
nuas como eles[...]. Entre elas andava uma com uma coxa
do joelho até ao quadril e a nddega, toda tinta daquela
tintura pretae o resto tudo de sua propria cor. Outratrazia
ambos os joelhos, com as curvas assim tintas, e também
os colos dos pés; e suas vergonhas tdo nuas e com tanta
inocéncia descobertas, que nisso ndo havia nenhuma
vergonha. (CAMINHA apud TUFANO, 1999).

Causa perplexidade em Pero Vaz de Caminha a espontanei-
dade de homens e mulheres com seus corpos inteiramente expos-
tos. Além disso, ao longo do relato, faz referéncias também a exu-
beréncia causada pela fauna e flora tropicais. Elas também sao ele-
mentos Novos ao sistema perceptivo europeu, acostumado a outro
tipo de vegetagéo, outro verde, outra luminosidade. A nudez e este
cenario remetiam a uma visao do paraiso.

Se a nudez na descricdo de Pero Vaz de Caminha associa-se
ao Eden, o chapéu de couro liga-se a qué? A nudez habita origina-
riamente o paraiso. Como vimos em se¢do anterior, o chapéu de
couro tem no sertdo e na atividade da pecuaria o seu l6cus origina-
rio. Se o paraiso é o lugar das delicias, da abundéncia, do prazer, do
afavel, da alegria, do deleite, do contentamento e da extrema felici-
dade, o sertdo se lhe op&e. Nele predominam o escasso, o dificil, o
aspero, a dor, o desagradavel, aquilo que oferece resisténcia a pene-
tracdo, o penoso, o arido, o quente, 0 morno, o vazio, esgotado e
seco. Também ai estdo o0 enérgico, o rigoroso, o implacavel, o cruel,
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o insensivel e o resistente. Combina com o sertdo aquilo que é aus-
tero, severo, magro, valente, corajoso e robusto de alma.

O relato de Pero Vaz de Caminha conduz ao paraiso e, com
isso, leva a uma conotacdo de nobre selvagem. O chapéu de couro,
por outro lado, remetendo ao sertdo, aponta para a dor e a solidao
de gente entregue a sua prépria sorte, sem assisténcia, desvalida,
enfrentando com luta uma natureza arida. Nestes termos, ele pos-
sibilita que idéia de individuo?

Euclides da Cunha, em “Os Sertdes”, publicado pela primeira
vez em 1903 e considerada obra de referéncia para a compreensdo do
pensamento social brasileiro, faz uma afirmacao que até hoje é repeti-
da nas escolas, nas conversas, em revistas, em programas de entrevis-
tas da televisao, enfim, é atualizada em diversos contextos interativos.
Na abertura do segundo capitulo, intitulado “O Homem”, Euclides da
Cunha diz que “o sertanejo é antes de tudo um forte” (CUNHA, 1998,
p. 105). Ocorre que a frase continua. E ela tem sido sistematicamente
interrompida. No discurso que corre a “boca pequena” e “larga” ela
estad ausente. O autor prossegue colocando o sertanejo em relagdo. Ele
0 opde aos individuos que vivem no litoral: “ndo tem o raquitismo
exaustivo dos mestico neurasténico do litoral”. Este é o primeiro para-
grafo. Logo de saida, Euclides da Cunha prop®e os termos para trilhar
um pensamento. Essa formulacao esta situada no plano geral da obra a
e se expressa no desdobramento de seus capitulos. No capitulo inau-
gural, que antecede a proposicédo a cerca do sertanejo, Euclides da
Cunha se dedica a uma minuciosa andlise sobre a geografia do pais.
Sob o titulo “A Terra”, prepara as conexdes que ira trabalhar ao longo
de seu livro. Com a preocupacdo central, voltada para a questao da
mesticagem, ele encontra uma explicacdo para Canudos através das
variaveis raga e meio. Para Euclides da Cunha, o meio fisico foi funda-
mental, decisivo e determinante para o que ocorreu em Canudos. Cau-
sou-lhe grande espanto a resisténcia dos sertanejos. Seu relato aponta
para as dificuldades do exército brasileiro em debelar Canudos. Ou
seja, diante de um mestico isolado e parado no tempo, 0 moderno e o
civilizado representado pelo exército encontrava dura oposi¢do. En-
tao, esse individuo é “antes de tudo um forte”.
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Ao fazer essa afirmacdo que alcanca uma espécie de declara-
cdo de principios, propde um outro regime de verdade para pensar
os habitantes dessa area distante de povoacdes, de terras cultivadas
e longe do litoral. Destaca sua vida se fazendo numa parte de den-
tro do pais, num interior, especialmente no semi-arido onde predo-
mina a caatinga como vegetacdo, a criacdo de gado e, periodica-
mente, é afetada com a escassez de chuvas regulares. Ao sinalizar
com a locuc¢do “antes de tudo”, Euclides da Cunha sinaliza menos
para um cronos e muito mais para um modo de fazer prevalecer na
construcdo da percepc¢ao certos atributos ao invés de outros. A an-
terioridade instituida por Euclides da Cunha, além de apontar para
uma base, um fundamento, implica a necessidade de uma totalida-
de operar sobre o entendimento dos demais brasileiros: “antes de
tudo”. Com isso, propde uma operacao radical, sem meios termos
para que um outro nexo seja feito ao sertanejo. A ele, necessario se
faz a ligacdo com o atributo forte. Isso é o essencial, o fundamental,
0 Amago da percepcdo. Para Euclides da Cunha, sem esse nexo,
nao é possivel um entendimento dessa realidade — no caso especifi-
co, Canudos. Esse elo precisa se estabelecer e, ao fazé-lo, enfraque-
ce 0s que predominavam até entdo: primitivo, atrasado inferior,
enfim, fraco.

O chapéu de couro estando primariamente ligado ao sertdo
atualiza o mote de que o “sertanejo é antes de tudo um forte”. Des-
sa forma, enquanto o paraiso remete ao nobre selvagem, o sertao
portaaidéia do individuo forte, higido. Ao ser utilizado nestas cam-
panhas publicitarias, ele faz um convite ao exercicio subjetivo des-
sa higidez, dessa austeridade, dessa fortaleza.

O anuncio: “preservado em todo o solido, todo o gas e todo
liquido™®

O cartaz da Secretaria de Salde do Municipio de Fortaleza,
sob a gestao do atual prefeito Juracy Magalhaes, conjuga o desenho
de um individuo do sexo masculino, portando um chapéu de cou-
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ro com trés inscri¢cbes. Uma, em caixa alta, no topo do cartaz, afir-
mando a idéia da participacdo popular no Sistema Unico de Satde
(SUS) como condicéo para o bom funcionamento deste servico. Logo
abaixo, vém postas as principais categorias identitarias que partici-
pam deste servico (usuério, profissional de salide, gestor). De cada
uma delas sai uma seta que vai ligar-se a categoria “cidadao”, escri-
ta em letra bem maior que as outras. Em seguida, dentro de um
guadro, vem transcrita a lei federal nimero 8142 que “dispde sobre
a participacdo da comunidade na gest&o do Sistema Unico de Sau-
de — SUS - e sobre as transferéncias intergovernamentais de recur-
sos financeiros na area de salude e outras providéncias”. Imediata-
mente abaixo e no centro, vem o desenho de uma figura masculina
robusta, com chapéu de couro, usando um colete no qual firma
suas maos nas laterais. Ou seja, todo esse desenho é uma enunciagéo
grafica de poder e forca masculinos. A seu lado, uma estaca com
um numero de telefone e, abaixo, a inscricdo em caixa alta e em
negrito: “Dé sugestdes, critique, denuncie”. Posto tudo isto, naborda
inferior do cartaz, ¢ sinalizado: “Conselho Municipal de Saude de
Fortaleza — Incentivando a Participagdo Popular e Controle Social
no SUS”.

A atitude da figura humana, presente no cartaz de um érgao
da administracéo publica do municipio de Fortaleza, é aimagem de
guem fiscaliza, controla e denuncia. A semelhanca de um agrimen-
sor que possui medidas para esquadrinhar terras, a figura humana
do cartaz detém um sistema de medidas para fazer prevalecer os
preceitos do bem comum e, por conseguinte, do bom cidad&o. Ele
€ um inspetor, um zelador, alguém investido na posicdo de fazer
acontecer uma disciplina. Neste sentido, esse desenho remete as
figuras do vaqueiro e do cangaceiro, as quais, dotadas de um senti-
do épico, estdo associadas aos atos de vigiar, zelar, fiscalizar.

Esse mesmo contetdo se repete na propaganda da Compa-
nhia de Abastecimento de Agua e Esgoto do Ceara (CAGECE).
Além de aparecer na televisao sob forma de um desenho animado,
esse anuncio foi afixado como cartaz no vidro traseiro dos trans-
portes coletivos que transitam pelas ruas de Fortaleza. O desenho
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animado conta a histéria de duas gotinhas. Uma, usando um cha-
péu de couro, corre atras de outra gotinha surpreendida ao fazer
uma ligacdo clandestina ao sistema de abastecimento. Entretanto, é
alcancada pela diligente e eficiente gotinha que porta o chapéu de
couro a qual, inclusive, é mais robusta e maior do que a outra. No-
vamente, a idéia de forca e poder esta associada a dimens@es de
tamanho e espessura. Quem pratica um ato ilegal ou ndo contribui
para o bom funcionamento de um sistema de salde é menor, infe-
rior, pequeno. N&o recebe o reconhecimento social e, portanto, ndo
apenas merece, mas também, precisa ser denunciado. Em ambas as
propagandas, esta presente o elemento denudncia. Através da ima-
gem do chapéu de couro, a populacdo ¢ feita de fiscal, de cédo
farejador.

A propaganda da companhia area VIABRASIL, apresentada
no Jornal “O povo” (terca-feira, 6 de marcgo de 2001) traz, a esquer-
da, a representacdo da figura humana masculina recostada numa
poltrona de avido, portando chapéu de couro, sandalias de rabicho,
com um amplo sorriso e apontando com o dedo para a seguinte
afirmacdo, posta em negrito e caixa alta: “voar para o Rio e Séo
Paulo tad danado de bom!”. Logo em seguida, vem a imagem de um
avido em movimento ascendente. Abaixo destes elementos e no
meio, estdo discriminados os precos para cada um dos destinos,
bem como, o simbolo da empresa e seu telefone.

Diferentemente das propagandas dos érgaos publicos, esta
empresa privada aciona a dimensao lirica do chapéu de couro. Sao
postas em relevo a alegria, o contentamento e o prazer de viajar em
uma aeronave. Enquanto, as outras ttm um compromisso com o
controle e a vigilancia, esta procura promover o paraiso ao alcance
de determinados nordestinos do género masculino. Ela tenta, atra-
vés de tarifas bastante inferiores a outras companhias aéreas, atrair
uma faixa de nordestinos com um poder aquisitivo mais reduzido.
Enquanto as duas primeiras propagandas tém um poder de
universalizagdo maior, pois dirigem-se para todos os individuos que
habitam Fortaleza, esta é mais seletiva, mais especifica e seu con-
tetdo é a possibilidade de felicidade individual. Ela oferece a possi-
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bilidade para alguém experimentar, conhecer como se faz uma via-
gem de avido, como é voar. O chapéu de couro aqui esta mais pro-
ximo do universo de significados postos por Luis Gonzaga do que
daqgueles comunicados pelo vaqueiro e pelo cangaceiro. Estes alti-
mos se aproximam do que estd comunicado nas outras duas propa-
gandas.

Embora impossivel classificar a apresentacdo da “Banda
SoulZé” como propaganda, sua estética é inspiradora para esta ana-
lise. Ela é formada por jovens universitarios de Fortaleza que fazem
uma combinacéo entre o ritmo do baido e as experimentacdes ele-
tronicas atuais. Em seu show no Centro Cultural do Banco do Nor-
deste — em Fortaleza — um dos integrantes portava um chapéu de
couro. Com isso, comunicava uma ligacdo ndo apenas a um deter-
minado lugar mas, sobretudo, a visdo de mundo associada a ele. A
platéia, por seu turno, era formada, majoritariamente, por jovens
tanto universitarios quanto secundaristas. O que chama atencéo é
o fato de que, apesar de fazerem um som de vanguarda e residirem
numa cidade que é uma capital, sentiam necessidade de se trans-
portarem para a experiéncia do sertdo. Ou seja, elegiam ligarem-se
ao nao-vivido imediato, ao imaginado, idealizado, enfim, a algo a
gue seus corpos, seu sistema senso-perceptual ndo estd exposto
cotidianamente. Ao usar o chapéu de couro, diziam alguma coisa
para esta platéia, produziam uma sintonia com ela, eliciando, as-
sim, determinadas disposi¢cGes emocionais em sua apresentacao.

Consideracoes finais

O chapéu de couro tem uma ancoragem empirica. Ele ndo
representa monstros, divindades ou seres de outros planetas. Nao
esta ligado a Sacis-Pererés, ETs, Sereias ou Centauros. Ao contra-
rio, ele ndo escapa do apresamento da realidade empirica. Pois, se a
caneta e livro sdo as ferramentas do trabalho diario de um profes-
sor, as chaves e o0s aparelhos de controle remoto séo, por sua vez, 0s
instrumentos dos porteiros. Se a chuteira, é um item indispensavel
para o trabalho do jogador de futebol, o pincel ndo pode faltar para
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o pintor e a linha de prumo tem que estar a mao do pedreiro. As-
sim, a posic¢ao que o chapéu de couro ocupa na vida de um vaquei-
ro é semelhante ao lugar que cada um desses objetos ocupa na vida
de cada um desses trabalhadores: faz parte da execucdo de suas
atividades cotidianas.

Contudo, mesmo ligado as atividades da pecuéria, o chapéu
de couro ndo se restringe a um conteudo funcional. A ele se juntam
outros sentidos, entre eles: coragem, masculinidade, firmeza, serie-
dade, austeridade e dor. Ao deslocar-se para outros universos como
0 cangago ou a musica, seus nexos também néo sdo univocos. E essa
pluralidade de sentidos se faz tanto na comparacao entre ambos, como
também no exame separado de cada um. Nao € da natureza do couro
ou do trabalho da pecuéria, ou do cangaco ou da musica a razdo de
ser dos significados ali contidos. Os vinculos estabelecidos séo, por-
tanto, inteiramente arbitrarios. E, neste sentido, excetuando-se as
vigorosas diferencas de consequUéncia e interesse envolvidas, estes
vinculos sdo tdo arbitrarios quanto os produzidos pelo ex-técnico da
selecdo de futebol (Wanderley Luxemburgo) e o arcebispo catélico
da Zadmbia (Emmanuel Milingo). O primeiro fez um vinculo entre o
ato de sonegar e a impossibilidade do exercicio da faculdade da von-
tade. O segundo associou o ato de desobediéncia a um preceito reli-
gioso a uma revelacgédo divina. Portanto, os sentidos ndo sdo substan-
tivos aos objetos ou as situacdes em si. Eles ganham sentido quando
postos em relagéo.

Se Euclides da Cunha, em “Os Sertbes”, pde o sertanejo em
relacdo ao mestico do litoral, o chapéu de couro coloca o qué e
quem em relacdo? Em primeiro lugar, ele indica o acento que deter-
minados individuos possuem numa ordem classificatoria que ope-
ra em termos regionais. Assim, o chapéu de couro expressa o lugar
que uma regido particular — o Nordeste brasileiro — possui num
todo que é pais. Ele funciona como uma palavra de ordem e, em
sendo assim, pretende ter um alcance abrangente. Através dele,
individuos, tanto do género masculino quanto feminino, séo intro-
duzidos numa visdo de mundo masculina e patriarcal. Assim, in-
tenta atingir a todos que nasceram nessa regido indo até aos confins
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de suas almas. Ou seja, produzindo individuos dotados de uma
determinada interioridade, subjetividade. Pois, a medida que adensa
e congrega elementos, ele convoca os individuos a tomarem um pé
de si no contexto que os cerca. Ele estabelece e estabiliza uma or-
dem. Sua estética e os atributos a ela vinculados pretendem gerar
uma determinada obrigatoriedade moral de ser, de portar-se diante
do outro.

Ao trazer o maior namero possivel de individuos para o inte-
rior desta ordem, ele é um instrumento de alinhamento. Por um
lado, permite aos individuos se verem pertencendo a um lugar:
ndo sdo nem estdo sozinhos. Nesta suposta condi¢do de semelhan-
tes, sentem-se unidos em torno de algo, ligados a uma origem co-
mum. Por outro lado, como a regido Nordeste s6 existe em relacdo
as regides Sudeste e Sul, esse alinhamento implica uma determina-
da linha de acdo. O chapéu de couro, entdo, é um dos recursos
simbdélicos que materializa essa divisdo do espaco social brasileiro.
E, em sendo assim, ele tem o poder de juntar para o jogo de forgas
gue presidem a relacdo Nordeste/Sudeste. Numa relacdo marcada
pela assimetria de poder, o chapéu de couro funciona para lembrar,
a cada momento, que se é nordestino e, por causa disso, se esta,
inexoravelmente, marcado pelos atributos de forte, bravo e sofre-
dor. Contudo, ndo é somente essa a lembranca que ele atualiza. Ele
também aponta para os verbos incorporados aqueles atributos: o
de aguentar, tolerar, lutar, opor resisténcia, denunciar, reclamar,
lamentar e chorar. Em outras palavras, o chapéu de couro expressa
um tipo particular de socializacdo. Nela, individuos sdo produzi-
dos para atuarem numa modalidade particular, a de ser politico,
gue os situa no manejo da relacdo Nordeste/Sudeste.

Se uma dor pede respeito e consideracgao, ela também é usada
para acionar a dd, a pena e a piedade. Enfim, ela pode fazer parte
do exercicio coletivo do ressentimento. E, neste caso, esta associada
a um elevado grau de susceptibilidade. Sob estas condicdes, um
sofrimento pode ser utilizado, de forma latente e iminente, como
um recurso de poder, de constrangimento sobre o outro. Dai por-
gué, vez ou outra, aparecerem na midia politicos e empresarios
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nordestinos dizendo-se vitimas de discriminacgdo por parte das eli-
tes do Sudeste e do Sul do pais. Recentemente, ocorreu o episédio
com o Ministro da Seguranca Alimentar José Graziano registrado
em jornais e noticiarios da televisdo. O curioso do acontecimento €
areacdo e a retratacdo imediatas. O fato ocorreu ha manha do dia 7
de fevereiro de 2003 quando o Ministro se reuniu na sede da FIESP
(Federal das Industrias do Estado de S&o Paulo), atendendo ao con-
vite do presidente da entidade (Sr. Horéacio Piva). Na ocasido, tece
considerages que, segundo a Folha de Sdo Paulo (7 fev. 2003), asso-
ciava “migracdo de pobres e violéncia urbana”. Suas declaragdes
causam reacdo imediata. Logo a tarde, o Ministro Graziano, redige
uma nota. No dia seguinte, sai publicada nos principais jornais de
circulacdo nacional como Folha de Sao Paulo, Estado de Sao Paulo,
O Globo, Jornal do Brasil e, também, nos jornais de circulagdo em
Fortaleza — “O povo”e “Diario do Nordeste”. Além de noticia de
primeira pagina, o fato ganha visibilidade e audibilidade de forma
extensa e intensa. Sdo diversos 6rgaos da imprensa, radio e televi-
sdo que noticiam a nota na qual o Ministro Graziano diz:

Gostaria de esclarecer que ndo esta embutido qualquer
preconceito contra a populacéo do Nordeste ou de outro
lugar do pais na associagcdo entre movimentos
migratorios, exclusdo social nos grandes centros urbanos
e ambiente de violéncia. Durante evento, realizado na
FIESP, na manhd desta sexta-feira, destaquei que a
violéncia e a excluséo social estdo intimamente ligadas.
E, ao propor um programa de controle a excluséo, como o
Fome Zero, estamos indiretamente combatendo a
violéncia. (José Graziano, 2003 — ministro da Seguranca
Alimentar).

Tanto o acontecimento quanto sua nota explicativa estdo em
si mesmos abertos a interpretacdes. Contudo, um elemento se des-
taca: através deles, um jogo de forgas é posto em acgdo e posi¢coes
sdo reafirmadas. A magnitude da repercussdo pde em foco a sensi-
bilidade de um grupo — o nordestino. Se do seu ponto de vista, ele
esta denunciando uma desigualdade e reclamando um tratamento
respeitoso por parte do grupo que habita o Sul e Sudeste, do outro
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lado a percepc¢do pode ser outra. A nota deixa entrever que um
ajuizar entrou em desacordo com os fatos e, nesse sentido, leva a
presumir a existéncia de uma sensibilidade excessiva e impropria.
Em outras palavras, as condi¢@es intelectuais do grupo néo séo su-
ficientes para lidar com determinados acontecimentos que o envol-
va. Com isso, o efeito simbdlico dessa nota pode se voltar contra
aqueles que a exigiram.

Os usos do chapéu de couro nesta propaganda, portanto,
funcionam como uma metonimia. Ele estad no lugar de um sertéo.
Um sertd@o abstrato e repetido de forma intermitente. Com isso, em
algum momento, os individuos que moram em Fortaleza vao se de-
parar com um chapéu de couro numa capa de revista, num outdoor,
numa propaganda de televisdo ou nas paginas de jornais locais. Ele
pode aparecer como figura ou fundo, mas em ambos reduz o Nor-
deste e 0s nordestinos a uma visao de sertéo e sertanejo. Ele funciona
para ativar o tempo todo a lembranca de que se € nordestino e, em
virtude disto, h& de se permanecer em sintonia com aqueles atribu-
tos e agdes. Portanto, o chapéu de couro é um dos elementos que
vém sendo acionados para fazer acontecer e prevalecer uma repre-
sentacdo de Nordeste e nordestino. Representacéo esta que, além de
perdurar ao longo de um tempo, p&e em duvida a afirmacao corren-
te de que o “brasileiro ndo tem memoria”.
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Notas

* Professora do Departamento de Ciéncias Sociais da Universidade Federal do Ceara.
Doutora em Antropologia Social pelo Museu Nacional da Universidade Federal do Rio de
Janeiro.

. Verso da musica “Beleza Pura” de Caetano Veloso do disco Cinema Transcendental
(1989).

2, “Where do they all belong?” é parte de um verso da musica “Eleanor Rigby” de Lennon
e McCartney que compde o disco Revolver (1966). A estrofe toda é: “All the lonely people/
Where do they all come from?/All the lonely people/Where do they all belong?”. Eles
perguntam de que lugar pertencem todas as pessoas solitarias.

3 Verso da musica “O Indio”, de Caetano Veloso, do disco “Bicho” (1977).
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Abstract

Using material advertisement, collected in the city of Fortale-
za, this article examines a cultural object: the leather hat. This analysis
enfhasizes the meaning carried by this object. It shows how the
leather hat deals with oneself’s idea to be part of a specific Brazilian
region: Northeast. This work also demonstrates how a memory has
been manteined for so long time.

Keywords: hinterland, northeast, northeastern.
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