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Resumo: O artigo tem como proposito realizar uma critica tedrica
da'"cultura pés-moderna’ e da emergéncia da "pés-modernidade’ nas
sociedades* contemporaness. Para tanto, adota as nogdes do fetichismo
da mercadoria e da'reificagdo como elementos fundamentais para a
redizacd0 desta critica,“ desvendando os processos congtitutivos do ser
social capitdista, nucleados’ pelauniversdizacdo daformamercadoriapara
todas as esferas da’ organizac&o socid. Pretende, ainda, andisar alguns
dosmecanismos' soci oculturai sque operam namode agem dasubjetividade
humanae nd' reproducéo ampliadada soci edade capitali tacontemporénea.
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Introducéo

Neste fina de século, a vida societaria tem sido abalada por uma
complexa combinagdo de crises e transformagdes sociais profundas,
desencadeando processos sociais originais que tém desafiado a sua
explicagdo pelasciénciassociais. Diante dasenormes dificul dadestedricas
postas pela contemporaneidade, ha uma forte tendéncia a um
guestionamento rigoroso e, namaioriadasvezes, “impiedoso” datradicdo
tedricaconstituidaem torno dosgrandesmodel osexplicativos* cléssicos’,
até bem pouco vigentes nas ciéncias sociais, derivados das formulagdes
de Marx, Durkheim e Weber. Chega-se, inclusive, em diagnostico
peremptorio, alhesimputar aexisténciadeuma* crisede paradigmas’, na
qual suacapacidade €l ucidativaestariairremediavel mente comprometida
por assentarem suas premissas em categorias mentais tipicas do século
XIX, queexigiriaumamodalidade radical mente novadeteorizagdo social.

E inegavel que sdo muitos os enigmas que emanaram do
desenvol vimento historico dasoci abilidade humanacontemporéneae que
€ igualmente premente a sua decifracéo intelectua. Dentre as miltiplas
probleméticas, destaca-se a questdo da congtituicéo da individuaidade,
num processo de entrecruzamento relaciona das dimensdes sociais e
psiquicas , dos condicionantes objetivos e subjetivos que estdo presentes
naformagdo histéricado individuo e sua passagem acondi¢do de sujeito
na sociedade capitalista. Para essa andlise, a esfera da cultura apresenta
amaior rdevanciaepossui umaimportanciadecisivano seu dedindamento.

Aqui, pretendemostemati zar parcial mente essefendmeno, procurando
restabel ecer teoricamente algumas das conexdes existentes entre a atual
“culturapos-modernd’, que sefirmacadavez maiscomo el emento central
em nossadinamicaculturd; e osdilemasvividospel osindividuosnos seus
esforcos para se afirmarem como sujeitos no ambito de suas relacles
sociais. Para tanto, as nogles de alienacdo, fetichismo e reificacdo sfo
fundamentais, pois nos permitem, consecutivamente, desvendar os
processos constitutivos do ser social capitalista, nucleados pela
universalizaggo daformamercadoriapor todas as esferas da organizacéo
socidl; eesclarecer alguns dos mecani smos socioculturai s que operam na
model agem da subjetividade humana numa sociedade burguesa.
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Cultura P6s-M oderna

Nas ultimas décadas tem havido um enorme e diversificado esforco
intelectual de reflexdo sobre a natureza, as caracteristicas e as
implicacBes dos fenémenos e das transformacfes que se processam
no ambito das sociedades humanas. Nessa discussdo, a nogdo de que
essas mudangas e 0s novos problemas vividos pela humanidade
significam ou indicam uma situacéo histérica sem precedentes,
configurando aprépria“ crisedamodernidade” , tornou-se praticamente
um lugar-comum. Houve um “envelhecimento” da era moderna e a
“crise da modernidade” € uma constatacdo consensua e ponto de
partida para andlises com diagnosticos extremamente diferenciados,
feitasapartir de perspectivastedricas eideol 6gicas muito heterogéneas.

A chamada “crise da modernidade” tem sido objeto de ampla
discussdo que estéd documentada em extensa bibliografia publicada
deunsanosparaca Na maioriadasvezes, amodernidade é entendida
como um fendmeno abrangente de natureza cultural que tem
caracterizado o conjunto davidaintelectual apartir do final do século
XVIII e continua, de algumaforma, avigorar até nossos dias. Numa
operacdo simultanea, a modernidade aparece desvinculada da
emergéncia e afirmacao do sistema capitalistae, logo, as mazelas do
capitalismo sdo obliteradas e suas manifestagdesideol 6gico-culturais
sdo atribuidas vagamente a modernidade. Os problemas e as
contradi¢gdes da moderna sociedade burguesa sdo atribuidos a
modernidade e tratados como se ndo tivessem nenhuma relagdo com
a logica capitalista. Assim, pode-se perfeitamente propor a
“superacdo” da modernidade sem quaisquer rupturas com a ordem
social burguesa, e abre-se 0 caminho para a veiculagdo de um
pensamento “transgressor” que ndo questiona seriamente a vigéncia
globalizadadal6gicado capital, mas, ao contrério, parece-lheatamente
funcional.

Entre essas perspectivas destaca-se 0 pensamento pds-moderno,
que surgiu na década de 70 nos paises capitalistas industrializados,
inicialmente dirigido a tematizacdo das questfes estéticas e
arquitetdnicas, tendo, desde ent&o, uma crescente difusdo e repercussio
no mundo da cultura, incidindo amplamente na elaboracdo dateoria
social e na reflexdo filosofica. Como o préprio termo sugere, o
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pensamento poés-moderno se afirma como expressao intelectual de
uma suposta nova ordem societéria que se estaria formando em
contraposi¢ao a modernidade em crise.

O pensamento pdés-moderno é a expressao tedrica e cultural de
uma nova situagdo socio-histérica: a condi¢cdo poés-moderna. O
pensamento pds-moderno instauraria uma nova modalidade de
“racionalidade” e de cultura, que é a expressao de um conjunto de
transformacdes econémicas, sociais e politicas, produzindo uma
mudanca qualitativa nasinstitui¢des da sociedade moderna. Assim, o
pensamento pds-moderno significaria, simultaneamente, umacriticae
umarupturacom amodernidade, com implicacfes que atingem desde
avidacotidiana até a producdo do conhecimento social.

As mudancas experimentadas pelas sociedades contemporaneas,
nos ultimos tempos, alteraram as formas como os homens sentem e
representam para sk mesmos 0 mundo onde vivem. H4 uma enorme
dificuldade de sentir e representar 0 mundo contemporaneo, pois a
sensacao vigente édeirrealidade, de vazio e de confusdo. A capacidade
de representacédo da razdo humana estaria se esvaziando
progressivamente. Estariamos diante do predominio de um principio
esvaziador que atuaria em todas as esferas do mundo e da sociedade
moderna, envolvendo suas instituices e suas formas simbdlicas e
imaginarias. Assim, por exemplo, estariam se processando a
desreferencializacdo do real, a desmaterializagdo da economia, a
desestetizacdo da arte, a desconstrucdo da filosofia, a despolitizagdo
da sociedade e adessubstancializacéo do sujeito.! Ou sgja, tudo o que
existe estaria marcado pela efemeridade, pela fragmentacdo, pelo
descentramento, pela indeterminacdo, pela descontinuidade, pelo
ecletismo das diferencas e pelo caos paradoxal .2

O cotidiano constitui 0 espago onde se encontram condensados 0s
tracos definidores dapGs-modernidade. Atualmente, anossacotidianidade
esta atravessada pela individualizagdo, pelo consumismo e pelo
predominio dainformacdo. Atravésdapublicidade, queinvadiutodasas
brechas da vida do homem — no trabal ho, na escola, no lazer, nas ruas,
Nnos transportes ou em casa —, ocorreu a estetizacdo dos objetos de
CoNsuMo e a erotizacdo e a personalizacdo das mercadorias. Asvitrines
e 0 video passaram a ser dimensdes indispensaveis para existéncia de
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todas as coisasdo mundo. A realidade socia sedesmaterializou e passou
aser odominio do signo, quetransformou o cotidiano navivénciaimediata
de simulacros, instaurando-se a hiper-realidade pela generaizacio da
informagao na sociedade informatizada de massas.

Para Lyotard, a sociedade p6s-moderna se configura como uma
nebulosa de “jogos de linguagem” que tecem os vinculos sociais. Os
sujeitos social sdissolvem-se pelaatomizagdo do socid emredesflexiveis
de jogos de linguagem heteromérficos, que se disseminam e que ndo
podem ser disciplinados por regrasgerais. A realizacdo diferenciadae
heterogénea de jogos de linguagem cria institui¢des sociais “em
pedacos’, de onde emanam regras de enunciacdo que definem o que
pode ser dito e como pode ser dito. Porém, esses poderesinstitucionais,
dispersos em nuvens de elementos narrativos, ndo estabelecem limites
absolutos, pois essas regras de enunciacdo sdo mutaveiseflexiveis. A
sociedade, assim, teria se transformado num conjunto descentrado e
pluralista de redes de enunciado de diferentes tipos.®

Numa perspectiva distinta, mas complementar a essa, Baudrillard
afirma que a comunicagdo de massa, que caracteriza a sociedade
contemporanea, ao autonomizar a producéo de signos em relacdo a
gualquer referente concreto, transformou a realidade em simulacro:
um mundo artificial que substitui o mundo real. Isso ocorre atravésda
producdo de signos que tentam ser maisreaisdo queapropriarealidade,
gerando-se uma hiper-realidade. As novas tecnologias e processos
comunicativos terminam produzindo linguagem e signos que sdo auto-
referentes. Haveria um esvaziamento da realidade material com a
emancipagao dos signos que produzem uma realidade aparente como
puro simulacro. Como exemplo acabado disso, a publicidade atuaria
como um jogo sobre si mesma, deixando de existir didogo entre o
emissor e 0 receptor, que s80 as massas inertes, fascinadas com o
poder dacomunicagdo. Assim, as mercadorias perdem suamaterialidade
e seu valor de uso e so adquirem sentido através da publicidade, que
faz daimagem um simulacro damercadoria. A comunicagdo de massa
transferiria a vivéncia no real para a vivéncia no signo. Portanto, a
cultura pés-moderna seriaa cultura do simulacro.*

Entretanto, para Jameson — em uma instigante abordagem tedrica
gue superacertos limites daanalise frankfurtianadaindistriacultural,
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mesmo tendo-a como premissa— o0 pds-modernismo significaalégica
cultural do capitalismo avancado ou tardio. A producdo cultural foi
assimilada pela producéo de mercadoriasem geral, ondeainovacéo e
a experimentagdo estéticas passaram a ter uma funcdo estrutural
essencial diante da necessidade frenética de produzir umainfinidade
de novos bens com uma aparéncia cada vez mais nova. A cultura,
mais do gue nunca, passou a ser uma esfera central do processo de
reproducéo social, invadindo e recobrindo todos os espagos da
sociabilidade. Com ap6s-modernidade, ha“ atransformacao dacultura
em economia e da economia em cultura. E uma imensa
‘desdiferenciacdo’ [...], naqual asantigasfronteiras entre aproducdo
econdmica e a vida cultural estdo desaparecendo” .

A expansao do capital ndo somente “atingiu” adimensao cultural,
mas as imagens, as representagdes e as formas culturais se tornaram
uma érea de atuacdo fundamental do mercado capitalista. Os
componentes da esfera cultural foram convertidos plenamente em
mercadorias. Com a expansdo das novas tecnologias informacionais,
a producéo e a circulagdo de informagdo passaram a ser uma das
mercadorias maisimportantes no capitalismo tardio ou multinacional .
Assim, os conflitos e as contradi¢des, antesrel acionados principalmente
a producdo material, espalham-se e invadem também a producéo
cultural. Tudo isso se faz acompanhar de uma profunda mudancga nos
habitos e atitudes de consumo e nas relagfes intersubjetivas que
ocorrem no mundo cotidiano.®

E ainda Jameson que nos apresenta a cultura pds-modernaa partir
de alguns tracos constitutivos que lhes seriam peculiares.” O pés-
modernismoinauguraumanovasuperficiaidade, onde o mundo objetivo
€ convertido em um conjunto de textos e simulacros, e as coisas sdo
reduzidas a imagem de suas superficies externas. H4, também, um
enfraquecimento da historicidade, em que o passado € tomado como
uma vasta cole¢do de imagens aeatérias, que sdo combinadas de
multiplasformasapartir do presente. Essapresentificacéo do passado
e do futuro fundaum discurso “ esquizofrénico” sobreahistoria. Assim,
n&o por acaso, no pds-modernismo, as categorias espaci ai s substituem
as categorias temporais, cuja dominancia é uma das maiores
caracteristicas do modernismo. Surge, outrossim, umanovaexperiéncia
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do espaco, em que a configuracdo de um hiperespaco com a
constituicdo de redes mundiais de comunicacdo, possibilitadas pela
descobertae difusdo das novastecnol ogiasinformacionais, transcende
aanterior capacidade de localizacdo pelo individuo e torna evidentes
asdificuldades derepresentacéo do real pelasatuaiscategoriasmentais.
| ss0 teracomo rebati mento estético o desaparecimento do sujeito como
produtor artistico-cultural auténtico eoriginal e o fim dabuscapor um
estilo pessoal. Emerge, enfim, uma nova sensibilidade, marcada pela
intensidade emocional, que celebra o advento do pastiche — colagem
de estil os passados — como nova solucdo estética descompromissada
com qualquer perspectiva de critica radical e de transformagédo da
ordem societéria.

Alienacdo, Fetichismo e Reificagao

A aienacdo é um fenbmeno que apresenta multiplas formas de
objetivacdo no transcurso da histéria. Possui sua génese na histéria,
com o surgimento dadivisdo socia do trabal ho e dapropriedade privada.
No entanto, seus efeitos ndo podem ser reduzidos aessas determinagctes
econdmico-sociais. Com o tempo, alienacdo se autonomiza como
fendmeno e suas causalidades desaparecem socia mente, produzindo
Processos sociais que possuem uma inércia propria e tendem a ficar
imunes as diversas transformagdes sociais. A aienagéo introduz uma
refragdo fundamental nas relagdes dos homens entre si e dos homens
com a natureza. Sob seus influxos, d&se uma ruptura essencial no
processo de formagdo dos sujeitos em suas necessdrias interacoes
com os objetos que Ihes sdo circundantes. Rompe-se a relagdo entre
sujeito e objeto, que sempre tém uma defini¢do relacional reciproca.
Os sujeitos sdo apartados dos objetos, que se autonomizam diante dos
sujeitos, invertendo-se acondicdo ativae particular doselementosdesse
processo e instaurando-se a subordinac&o dos sujeitos aos objetos. Os
sujeitos, possuidores de capacidade valitivae atividade criadora, perdem
o controle sobre s mesmos e sobre os produtos de sua atividade. Assim,
os homens sdo, literalmente, rebai xados de sua condicéo de sujeitos a
condicdo de simples objetos. Ndo mais conseguem perceber e
reconhecer asformas sociais, em que estéo imersos, como o resultado
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de suapropriavontade e atividade sociais. Os homens passam aignorar,
portanto, o cardter dos vincul os que estabelecem entresi . | sso configura
0 conjunto davida social e as relagbes produtivas que mantém com a
natureza.

O trabalho é aprotoformadapréxis que caracteriza o género humano.
E através do trabal ho que 0 homem se hominiza—torna-se efetivamente
homem — e humaniza a natureza, imprimindo-lhe a marca da vontade,
das necessidades e dos carecimentos humanos. Ao transformar a
natureza, em busca de sua sobrevivéncia material, 0 homem dela se
distingue e produz, apartir dessaexperiénciamesma, asuavidacoletiva
como sociedade e cultura na histéria. O trabalho, pois, representa a
mediacdo necessaria na constitui¢éo do homem social como sujeito nas
suas rel agdes com o objeto — o mundo histérico-natural.

E justamente no trabalho que a alienacio encontra a sua forma
mais emblemética no mundo moderno. Com a alienacéo do trabal ho,
ha uma inversdo radical na praxis socio-humana. Se era através do
trabal ho criador que 0 homem se punha.como sujeito perante 0s outros
homens e a natureza, com o trabal ho alienado o homem é degradado a
condic¢do de objeto natramade suasrelagbes sociais. Aqui, aalienagéo
alcanga a0 mesmo tempo diversas formas, que estéo articuladas e se
reforgam reciprocamente. O trabal ho alienado implicaa alienagéo do
trabalhador em relagdo ao produto de sua atividade e a sua propria
atividade. E, extrapolando a simples dimensdo técnico-material na
producdo, aalienacdo atinge mais profundamente o género humano ao
instituir umarelagéo alienada entre 0 homem trabal hador e os demais
homens, dos homens consigo mesmos e dos homens com a natureza.
A alienacgéo do trabalho suprime a condicéo de sujeito do homem em
face dos resultados do seu trabalho e ao seu proprio trabaho, além de
inverter o carater de suas relagdes sociais com outros homens e com
anatureza, no ambito das formas socioculturaisde suavidasocietaria.®

Na sociedade capitalista, a universalizagdo da producéo de
mercadorias transforma tudo em mercadoria e, até mesmo, produz
homens-mercadorias com o trabalho assalariado. A alienacdo opera
pondo amercadoriano lugar de elemento fundante detoda sociabilidade,
desfazendo os lagos e 0s vestigios socio-historicos que permitiram o
aparecimento do sistema de producéo de mercadorias e que garantem
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asuareproducéo social. A mercadoriasurge natural mente como sujeito,
transcendendo a historia, perante os homens-mercadorias. Todas as
relacbes desses homens entre si e com a natureza sofrem
necessariamente a mediagdo da mercadoria, do dinheiro e do capital.
A mercadoria aparece como autdnoma e exerce uma determinagao
unilateral sobre oshomens. Desse modo, a coisa(mercadoria) setorna
0 centro irradiador da sociabilidade e subordina sujeitos e objetos,
transformando-os em coisas. As relacdes intersubjetivas sdo
coisificadas e 0 homem vé a st mesmo e aos outros como coisas.’

A generalizacao daproducéo capitalistafaz da sociedade burguesa
um mundo crivado de manifestacdes fantasmagoricas, com a
reverberagdo social do fetichismo da mercadoria. O fetichismo é a
modalidade historica e forma concreta da alienagcdo nas condicoes
mercantis.

Com o fetichismo da mercadoria, a alienacdo se afirma e se
desenvolve através da cristalizagdo em coisas. O produto do trabalho
humano se aliena do seu produtor e se pde como uma coisa
independente del e, dotada de autonomia e vontade proprias. E por isso
que, na sociedade capitalista, a reificagdo'® é a forma particular da
alienagdo, onde o fetichismo da mercadoria esta di sseminado pelo ser
social e matriza a prépria constituicdo da subjetividade humana. A
alienacdo adquire um caréter objetual — “coisal” — com areificagdo
do conjunto das relagfes sociais, passando a atribuir qualidades
humanas a formas exteriores de coisas; e, inversamente, qualidades
coisais as formas sdcio-humanas.** Como o fetichismo damercadoria
representa a matriz dos processos alienantes e da reificacdo das
relacles sociais, é a partir da andlise da mercadoria mesma que 0s
“hieréglifos’ sociais, em que se transmutou a sociedade burguesa,
podem ser devidamente elucidados.

Ao analisar amercadoria, Marx descobre que 0 “ segredo” contido
no fendmeno do fetichismo reside na propria forma da mercadoria.*?
Ja na sua forma simples, pode-se verificar que o valor de uma
mercadoria, que corresponde ao tempo socialmente necessario a sua
producdo, somente se expressa através do processo de troca com
outras mercadorias. O valor de uma mercadoria ndo se manifesta
isoladamente, mas necessariamente por intermédio do “ corpo” deoutras
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mercadorias. A expressao do valor exige a sociabilidade de outras
mercadorias, no processo de circulagdo, para ganhar visibilidade e
materialidade. O valor de umamercadoriando pode se exprimir por si
mesmo e requer obrigatoriamente uma relacdo social com outra(s)
mercadoria(s), que passa(m) a espelhar o seu valor.

Na forma simples do valor, num processo fortuito de troca, temos
sempre uma equacdo entre a forma relativa e a forma equivalente do
valor de uma mercadoria. Nessa equacao, amercadoria que atua como
equivalente possui afungéo social decertificar o valor eaquantidadede
valor contidos na mercadoria que esta na posi¢cdo daformarelativa. A
mercadoria equivalente empresta o seu “ corpo”’ materia para espelhar
o valor de certa mercadoria, que é, assim, equiparada nessa troca.

Com o desenvolvimento do processo de troca, uma determinada
mercadoria serviu de expressdo do valor de todas as demais
mercadorias, facilitando a efetivacdo e a expansdo das relacbes
mercantis, ao operar como equivalente geral na esfera da circulagéo.
E apartir dessa forma desenvolvida do valor que se explica, por sua
vez, 0 surgimento do dinheiro como forma propriamente burguesa do
valor. Com o dinheiro assumindo aposi¢do de equivalente geral, criou-
se uma mercadoria especial que ocupa o centro do processo de troca
€, 0 que é maisimportante, da prépriasociabilidade, atribuindo valor a
todas as outras mercadorias.

Com o dinheiro como formado val or, ocorre ahipostasiado processo
de circulag@o e o cancelamento dos vestigios materiais e socio-
histéricos da producéo do valor das mercadorias. A representacéo
substitui a realidade: o trabalho desaparece socialmente como fonte
do vaor. Ent&o, o valor das mercadorias parece derivar do dinheiro/
equivaentegeral, como seisso fosse suapropriedade natural. O dinheiro
surge aos olhos dos homens como o demiurgo davida social. Todaa
sociabilidade passa a ser mediada pelo dinheiro, que da significagdo
social a todas as mercadorias e a propria atividade dos homens-
mercadorias. Assim, o dinheiro ocupaaposi ¢céo de sujeito fundante do
conjunto das rel agdes soci ais que caracterizam adinami ca da sociedade
capitalista.

Desse modo, Marx elucida que o carater “sobrenatural” do
fetichismo provém da forma mercadoria, que precisa se relacionar
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socia mente com outra(s) mercadoria(s) —“ coisa’ que mantém relagdes
sociais com “coisa’ — para expressar 0 seu valor. Instaura-se, entéo,
uma légica societéria centrada nas relagfes sociais entre “coisas’,
gueemanadas“coisas’ etranscende avontade humana. O fetichismo
adere atodos os produtos do trabalho, quando sdo produzidos como
mercadorias. H4 uma transferéncia para a “coisa’ das qualidades,
poderes e forgas que séo acionados pelos homens e sdo atributos
humanos, com a alienagéo do trabalho do homem e a reificacéo de
suas relagOes sociais. Na sociedade capitalista, 0s homens estéo
irremediavelmente subsumidos & “coisa’: a mercadoria, ao dinheiro,
ao capital.

O fetichismo da mercadoria e a reificagdo das relacfes sociais
constituem a forma objetiva do ser social no mundo do capital. Por
iSS0, a sua existéncia socio-historicaindepende da consciéncia que 0s
individuos possam ter desses fendmenos. A ordem social burguesa
possui uma aparéncia de algo dado desde sempre, de um conjunto
inorgénico e justaposto de coisas isoladas e independentes umas das
outras e especialmente dos homens, que escapa ao controle de todos
e aque o individuo deve se adaptar para“viver”. AsrelacOes sociais
sdo vividas e percebidas como um processo inatingivel em seu sentido
eemsuadindmica. O mundo socid institucionalizado dirigeaexisténcia
humanacomo instanciaalheia, incognitaeimpessoal, numaaparéncia
deinexorabilidade efatalidade dos processos de producdo e reproducéo
davidasocial.®

Todavia, os efeitos do fetichismo e da reificagdo ndo sdo apenas
“externos’. No capitalismo, a propria estruturagdo psiquica da
subjetividade humana esta submetida a esses fenbmenos. A
subjetividade € model ada pela forma mercadoria e o fetichismo esta
situado no préprio inconsciente do “ sujeito”. A constitui¢do do sujeito
€ balizada por uma dialética conflitiva entre a internalizagcdo do
sujeitamento e o recal que e arepressao da subversdo do sujeitamento.
O sujeito se afirma, num conflito entre a coisa e a pessoa, pelas
manifestacdes possivels das dimensdes recalcadas e reprimidas de
suasubjetividade. '
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Reificacdo, Imagem e Sociedade do Espetaculo

A partir dasinovagBes nabase técnicae naorganizacéo do trabalho
promovidas pel o tayl orismo fordismo, a sociedade capitalista tornou-
se um sistema de producdo em massa e de consumo de massa de
mercadorias. A criagdo de um mercado de consumo de massaimplicou
profundas transformagdes culturais, pois foi indispensavel que as
pessoas fossem ressocializadas como consumidoras, pondo-se fim a
producdo doméstica e estimulando-se crescentemente a dependéncia
ao mercado para a satisfagdo das necessidades e carecimentos
humanos. O lancamento de novas mercadorias requeria que se
desestimulassem ainiciativa e autoconfianca dos individuos em seus
préprios recursos e capacidades. O mundo das mercadorias €, entéo,
apresentado como um mundo sedutor de sonhos e de possibilidades de
realizagdo das fantasias dos consumidores. Esse mundo do consumo
parece existir apenas para satisfazer os desgjos de individuos cada
vez mais passivos em face das mercadorias e do mercado e dependentes
deles.®®

Nessa sociedade de consumo, 0s meios de comunicagéo de massa
e a publicidade invadem todo o cotidiano dos individuos e atuam
“educando” as massas parater um inesgotavel apetite por novos bens
e por novas experiéncias e satisfagio pessoais. E necessério convencer
as pessoas a consumir a producdo em massa de novas mercadorias
gue chegam incessantemente ao mercado. O consumo ganha o estatuto
de atividade privilegiada capaz de suprimir todos os males da vida
moderna. A publicidade cria um consumidor que deve estar
permanentemente insatisfeito, intranquilo, ansioso e entediado, para
gue o consumismo se afirme como verdadeiro modo de vida nas
sociedades capitalistas. Configura-se aquilo que Lasch chamou de
“culturado narcisismo”.

Na visdo do senso comum, em geral, confunde-se 0 narcisismo
com o hedonismo, o auto-interesse, o egoismo e aindiferenca social.
No entanto, o narcisismo, muito maisdo queindividualismo anti-social,
significaumaindividualidade plasmadanumaculturaem quendo mais
se distinguem a realidade e o reflexo da realidade, e ndo mais se
consegue diferenciar afantasiadarealidade. N&o hadistingdo entre o
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eu e 0 mundo dos objetos. As fronteiras entre o individuo e o mundo
exterior circundante foram apagadas. A personalidade narcisista
atravessa uma profunda crise de identidade, pois 0 eu narcisista néo
tem seguranca dos seus préprios limites. O narcisismo produz a
disposicdo de ver o mundo como um espelho ou como uma projecéo
dos proprios medos e desegjos do individuo.*®

E assim que surge um conjunto de novos descontentamentos. O
consumo de mercadorias promete suplantar o tédio, o cansago, a
futilidade e o vazio, vividos cotidianamente pelas pessoas, jogando
sedutoramente com o mal-estar peculiar a vida moderna. O consumo
de mercadorias transforma-se em alternativa ao protesto e arebelido
sociais. Com isso, porém, o consumo criae exacerbanovasformasde
infelicidade, com a proliferaco de um “clima’ geral de inseguranca
pessoal, de ansiedade por status social e deingtitucionalizacdo dainveja
nas relacles sociais. A mercadoria passa a conferir prestigio socia a
guem a consome, configurando-se uma sociedade dominada
fundamentalmente pelas aparéncias, onde os mdiltiplos e complexos
sentidos do ser humano estdo subordinados ao exclusivo sentido do ter. '’

A sociedade onde vivemos esta enredada numa trama cultural
marcada por um amal gama de el ementos aparentemente dispares, onde
oindividuo cadavez mais sente dificuldades de sefirmar em algo que
seja minimamente estavel e |lhe assegure alguma sensacao de
tranquilidade e bem-estar intimos. Estamos imersos num tempo em
gue osval ores dominantes est&o polarizados em torno do consumismo,
do individualismo, do hedonismo e do esoterismo. Ao mesmo tempo
em gque tentae vai conseguindo sobreviver, 0 homem esta envolto por
um estado permanente deinsatisfac&o, ansedade, intranquiilidade, apatia
e umaenorme sensagao de vazio interior navivénciado seu cotidiano.

O psicanalista Jurandir Freire Costa, ao examinar o problema do
narcisismo na cultura contemporanea, diz que a sociedade capitalista
respondeu ao mal-estar da Cultura

[...] criando o presente de nossas ilusdes. No universo do lucro,
0 poalitico tornou-se o mercado, o sujeito tornou-se o objeto, e a
felicidade, o consumo. E o reino narcisico do objeto como espelho
do sujeito [...] Um dos topicos centrais da fantasia narcisica de
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felicidade é o daredlizacdo imediatado desgjo. O mercado fabricou
asolucdo imaginaria. Fez da felicidade consumo de coisas que,
supostamente, podemos ter quando e como quisermos|...] Com
dinheiro, poder e sucesso temos tudo o que é preciso.

Para ele, a felicidade do mercado afirma “ame os objetos, eles
jamais dizem ‘ndo’! S8o dbceis e programados para realizar o que
julgamos saber sobre a satisfacdo de nossos desgjos’.*® De forma
peremptodria, € complementado por Contardo Calligaris, também
psicanalista, que fala do universo narcisico como um mundo onde 0s
espel hos somos nés:

Vivemos em um mundo onde talvez a subjetividade s encontre
consi sténciapel asimagens que o repertdrio midiético nos propde
como amaveis (ndo tanto por nos, mas pelos outros). A cada
esquina nos deparamos com espelhos invertidos que ndo nos
refletem: sdo imagens pintadas que nos delegam paradoxa mente
atarefaderefleti-las|...] *°

A sociedade burguesa transformou-se, portanto, numa* sociedade
do espetaculo”,° onde a reproducdo da cultura se faz através da
proliferacdo deimagens detodos ostipos. A produgéo e o consumo de
massa de mercadorias sdo acompanhados pela difusdo sem
precedentes daimagem. A vida moderna € tdo macicamente invadida
pela imagem, que a propria experiéncia humana é percebida e
vivenciada como um mundo de imagens oscilantes, onde é cada vez
mais dificil separar fantasia e realidade.

A culturade massas parece dissolver o mundo das coisas materiais
e 0 substituir por um mundo vago e fluido de imagens, abalando
profundamente 0 nosso senso de realidade. Assim, arealidade parece
coincidir cada vez mais com as imagens que dela se produzem e
veiculam. A realidade sofre um processo de* desmateriaizagcdo”, sendo
substituida por imagens e por um mundo especular. Ha uma
autonomizacdo das imagens em relacdo aos seus referentes,
aparecendo, mais exatamente, como se fossem auto-referentes. Desse
modo, a imagem e a producdo de imagens ocupam uma posicéo de
centralidade na vida societéria e na cultura contemporaness.
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A andlise do fato de a sociedade contemporénea ser crivada e
dominada pelasimagens ndo deve, contudo, ser conduzidaem tom de
alarme apocaliptico, no qual “o6rfdos de valores e tradicoes,
idealizariamos e amariamos cegamente qual quer imagem que acultura
de massa sugere como modelo possivel (CALLIGARIS, 1995)". E
“mesmo que o império das imagens segja total, ele ndo se confunde
com oimpério do mal ou com o triunfo definitivo daalienagdo. Apesar
da midia comum, nem todas as imagens se valem (CALLIGARIS,
1995)” . Como nos prescreve ainda Calligaris,

[...] n&o é preciso condenar nossos tempos como época de um
obscurantismo caleidoscopico, onde s6 vale a sedugéo das
imagens e todas as imagens nos seduzem. Seria melhor, ao
contrério, abandonar o f&cil tom do apocalipse e se perguntar
como acontece que, justamente neste mundo de imagens (e ndo
apesar dele), é de fato possivel comparar, recusar, escolher. Em
breve, agir e pensar.®*

Aqui, maisumavez, ficaevidente as potencialidades heuristicas da
nogdo de préxis dentro de uma perspectiva radicalmente assentada
numa razéo critica.

Jameson adverte, também, paraevitar o reducionismo no tratamento
da cultura, que, apesar da andlise da mercantilizagdo da cultura de
massa feita pela Escola de Frankfurt ainda ndo estar esgotada, nem
tudo pode ser visto pela 6tica da manipulagio. E necessario repensar
a oposicdo entre “alta cultura’ e “cultura de massa’, através de uma
abordagem dialética que supere essa dicotomia, considerando-as
fendmenos rel aci onados e interdependentes na cul tura contemporanea.
Maisainda: a“altacultura’ ea”culturade massa’ sdo formas gémeas
einseparaveisnaproducdo cultural do capitalismotardio, queinstaura
esse duplo padréo cultural como contradicao objetiva.

Tanto a “alta cultura’ quanto a “cultura de massa’ trabalham o
imaginério social como seu substrato:

[...] adiferencaé que onde 0 modernismo tende amanusear esse
material produzindo estruturas compensatorias de variostipos, a
cultura de massa os recalca por meio da construcéo narrativa de
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resolugBes imaginarias e da projecdo de uma ilusdo éptica de
harmoniasocia .2

E por isso que Jameson chama a atencdo para o fato de que 0s
produtos da cultura de massa ndo podem ser ideol 6gicos sem ser
também, direta ou indiretamente, utdpicos e transcendentes. A
dimens&o manipulatdria da cultura de massa, para atuar eficazmente,
precisa oferecer em contrapartida um minimo de autenticidade pela
satisfagdo das mais profundas e fundamentais esperancas e fantasias
presentes, sob a forma de utopia, no imaginario da sociedade.
Exatamente porque as formas culturais consistem em solucdes
imaginarias para os conflitos e as contradi¢fes que perpassam
hi storicamente toda a compl exa soci abilidade humana. 2

Para uma critica da Cultura P6s-M oder na

A vida societéria foi completamente tomada e saturada por todo
tipo de imagens que permeiam o conjunto das relacfes sociais e sdo
uma mediacdo necesséria da sociabilidade humana no mundo
contemporaneo. Ao mesmo tempo, ocorreu um avassal ador processo
de atomizagdo social do individuo, que passou crescentemente a
condicao de“ espectador” nessa sociedade do espetécul o, configurando
o fendmeno que a guns denominam culturado narcisismo, paradesignar
os efeitos simbdlicos e imaginarios provocados pela producéo e
consumo massivos de mercadorias nas sociedades capitalistas ou que
outros qualificam de p6s-modernidade, para designar uma profunda
mudanca social que indicaria a emergéncia de uma nova situagdo
histérica.

Os tedricos do pés-moderno trabalham a partir da premissa, nem
sempre explicitada, de que teria havido uma ruptura econémica
fundamental entre as antigas sociedades industriais e as sociedades
contemporaneas, que seriam soci edades pos-industriais. As sociedades
industriais se caracterizavam pela producdo de bens materiais, com a
utilizacdo de energia, através de grandes organizacdes empresariais
hierarquicas e emprego de forga de trabalho desqualificada ou
semiqualificada. De outro lado, as sociedades pds-industriais seriam
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caracterizadas pela producdo de servicos, com a utilizacdo de
informag&o, em pequenas organi zagoes empresariais descentralizadas
que empregam profissionais qualificados. Neste ultimo tipo de
sociedade, a difusdo de novas tecnologias, como a informética, e a
automagao do processo de trabalho trariam o fim do trabalho operario
e do conflito capital/trabalho, aumentando a liberdade e a autonomia
do trabal hador superqualificado, que ndo viveriamaisumasituacéo de
exploracéo e de alienacgéo.

Nessas sociedades pds-industriais, o Estado e as formas politicas
teriam também sofrido uma profunda mudanca. Com afragmentagao
da sociedade e a desmaterializagdo da producdo, desapareceriam as
antigas contradi¢des sociais de naturezaestrutural e os sujeitos politicos
universais, como as classes sociais, que atuavam com o objetivo de
conquistar ou de manter o poder politico centralizado no Estado moderno.
Agora, com apulverizagdo do poder numamiriade de redes capilares
espal hadas pel a sociedade civil, os agentes da politica seriam sujeitos
politicos particulares e transitérios, constituidos por grupos com fins
especificos e com demandas préprias, que atuariam em campos
setoriais de dominag&o sob formas singulares de resisténcia. Aslutas
politicas atuais deslocaram 0s interesses universais para dar lugar a
particul aridades de género, étnicas, sexuais, ecol dgicas, etc. Além disso,
as disputas no campo politico passaram a ser regidas pelalégica da
politica do espetaculo para as grandes massas. A busca do
convencimento pela argumentacdo raciona e pela apresentacéo de
projetos politicos, caracteristicadapoliticanamodernidade, teriadado
lugar a seducdo das imagens no cen&rio de massas da politica pés-
moderna.

Na esfera estética, foi onde teve inicio o uso do termo “pés-
moderno” para cuidar do movimento de critica e negagdo do
modernismo que acontecia na arquitetura e na literatura, a partir do
final dos anos 50 e inicio dadécada de 60. Num primeiro momento, o
pos-moderno se insurgiu contra o “ato modernismo” instituido e
oficializado como padrdo estético. As novas tecnologias, como a
televisdo, o video e o computador, eram vistas com grande entusiasmo
como novas possi bilidades de produgao artistica. Com o esgotamento
do seu impul so iconoclasta, 0 pés-modernismo entraem umafasemais
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apéticae despolitizada. O pds-modernismo provocao fim dasfronteiras
entre aarte popular e de massas e a arte erudita, fazendo desaparecer
afigura do artista como sujeito da producgdo artistica e eliminando a
ideologiado novo e do vanguardismo modernista. A arte ps-moderna
va usar o passado como matéria-prima para o pastiche de antigas
obras, pela superficialidade e pelo recurso ao ecletismo e a colagem
deestilos e delinguagens, no seu esforgo de estetizag&o do cotidiano.

A andlise mai s cuidadosa desse conjunto complexo e multifacético
de fendmenos que marcam as soci edades contemporaneas ndo indica
propriamente uma ruptura radical com a modernidade e a sua
ultrapassagem com a configuracdo da pés-modernidade como novo
momento histérico-social. As mudancas que se processam desde a
vida cotidiana, passando pela economia e pela politica e culminando
na cultura, apontam, simultaneamente, para a generalizacéo e o
aprofundamento da légica social de producéo de mercadorias e de
acumulagéo de capital, com a entrada numanova fase do capitalismo
gue provoca e requer umareestruturagéo profundada cotidianidade e
da cultura, com evidentes repercussdes em todo o processo socia. O
que h4, portanto, € uma ruptura centrada na esfera abrangente da
cultura, tendo 0 pés-modernismo e o pensamento pds-moderno como
a sua expressdo mais adequada. Nessa fase contemporanea do
capitalismo, a cultura € submetida plenamente ao movimento de
producdo e reproducdo do capital, constituindo-se em espago de
expansdo da producdo de mercadorias e de acumulagédo capitalista,
intensificando exponencia mente o fendbmeno dareificagdo que também
ocupa a esfera da cultura e generaliza os seus efeitos sobre o0s signos
easimagens que se objetivam nanossavidacotidiana. Ademais, muitas
das caracteristicas apresentadas como demonstracdo da instauragéo
da“ pés-modernidade’ sdo, naverdade, tragos constitutivos daprépria
modernidade. Desde Baudelaire, o primeiro a refletir sobre as suas
implicagdes estéticas, que a vida moderna € pensada como realidade
dominada pelo transitério, pelo fugidio e pela contingéncia, de onde
cabia a0 artista captar-lhe o que havia de imutével e de eterno. E
nesse sentido que Berman descreve a vida moderna como um
redemoinho permanente adesintegrar tudo o que encontraasuafrente:
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Existeumtipo deexperiénciavita —experiénciadetempo eespago,
de s mesmo e dos outros, das possibilidades e perigos da vida—
que é compartilhada por homens e mulheres em todo o mundo,
hoje. Designarei esse conjunto de experiéncias como
“modernidade”. Ser moderno é encontrar-se em um ambiente que
promete aventura, poder, aegria, crescimento, autotransformagdo
etransformacao das coisasem redor —masao mesmotempo ameaca
destruir tudo o que temos, tudo o que sabemos, tudo o que somos.
A experiénciaambiental damodernidade anulatodasasfronteiras
geogréficas e raciais, de classe e nacionaidade, de religido e
ideologia: nesse sentido, pode-se dizer que amodernidade une a
espécie humana. Porém, € uma unidade paradoxal, uma unidade
de desunidade: ela nos despeja a todos num turbilh&o de
permanente desintegragdo e mudanca, de luta e contradicdo, de
ambiglidade eangUstia. Ser moderno éfazer parte deum universo
no qual, como disse Marx, “tudo o que é sdlido desmancha no
a".»

Assim, é inerente a modernidade essa sensagdo avassaladora de
fragmentacdo, de efemeridade e de mudanga cadtica, que vivemos
t&80 intensamente na vida cotidiana. Essa transitoriedade, inclusive,
dificultaapercepcao do sentido de continuidade histérica, que somente
pode ser descoberto com a inser¢cdo nesse turbilhdo da mudanca
permanente.

Outro aspecto problemético é um certo milenarismo tecnol égico
entre os tedricos pés-modernos. Acredita-se “ingenuamente” que as
mudancas e as inovagdes tecnol 6gicas tém a capacidade de produzir
transformagdes na economia e na sociedade, com o advento da
chamada “ sociedade pés-industrial”, onde a automagéo da producéo
eliminaria a exploragdo e a alienacéo do trabalho, suprimindo-se as
contradi¢Oes e os conflitos fundamentais dasociedadeindustrial . Para
isso, ignora-se completamente que tais mudangas ndo acarretam
nenhumarupturacom o modo de producao tipi co dasociedade moderna
€ que continuamos a viver em uma economia capitalista que esta
baseada na apropriacdo privada, como acumulagéo de capital, do
excedente econdmico socialmente produzido sob a forma de
mercadorias. A introducdo de novastecnol ogias e de novasformasde
organizagdo do processo de trabalho visa a racionalizagdo crescente
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da producéo industrial, reduzindo a quantidade da forca de trabalho
empregada, segundo aldgica do aumento continuo de produtividade
do sistemaindustrial.

A informatizagdo, pois, permite uma maior eficiéncia do sistema
industrial. O objetivo da crescente automagao é aumentar a producéo
eaapropriacéo demais-valiarelativa, substituindo-se o capital variavel
pelo capital constante com a elevacdo da composicdo orgéanica do
capital. Logo, ndo h& nenhuma ruptura com a moderna sociedade
industrial e tampouco desaparecem as contradi¢des e os conflitos
fundamentaisinerentesaordem social burguesa. Comisso, confunde-
seodecliniodo setor industrial com o declinio detodo sistemaindustridl,
etomam-se as novasformas de relacBes de trabal ho, que acompanham
aintroducéo e a difusdo das novas tecnol ogias, como a supressao das
contradicOes entre capital e trabalho, que assumem novas e
diferenciadas modalidades de manifestacéo.

Por outro lado, o predominio e a universalizag&o da comunicacéo
de massa sdo acompanhados pela producdo de signos e de imagens
gue se autonomizaram de qual quer referente concreto, substituindo o
mundo real pelo mundo artificial do simulacro. Aqui 0s signos séo, ao
mesmo tempo, auto-referentes e maisreaisdo que apropriarealidade,
gue se tornou uma hiper-realidade. Dessa forma, a comunicagéo de
massa desloca a experiénciado real paraavivénciano e do signo. A
realidade social se desmaterializou tornando-se o dominio do signo
autoreferente e o cotidiano se transformou na vivéncia imediata do
simulacro e da hiper-realidade com a centralidade da informagéo na
sociedade de massas.

Isso ocorre exatamente porque, com a cultura de massa que se
produz com a hipertrofia e difusdo extraordinaria dos meios de
comunicacdo de massa, temos aampliacdo do fendmeno dareificagdo
gue penetra em todas as dimensdes e intersticios da vida social,
abrangendo tanto as suas ingtitui¢des constitutivas quanto as suas
esferas imaginérias e simbdlicas. A cultura de massa transformou a
imagem em significante material de primeira grandeza em nossa
sociedade.

Estariamos, assim, assistindo aemergénciada“ pos-modernidade”
gueimprimiriaamarcadefragmentacdo, de simulacro, de efemeridade,
de indeterminag&o, de descontinuidade, de alteridade e de ecletismo
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paradoxal a tudo e a todos. Essas mudancas se encontrariam
condensadas e seriam vividas subjetivamente nas relagdes sociais da
vidacotidiana. O cotidiano seriao espago privilegiado de manifestacéo
da pés-modernidade. E o resultado disso poderia ser percebido, por
exemplo, nos processos em curso de desreferencializac8o do real, de
dessubstancializag&o do sujeito, de desmaterializacdo da economiae
de despolitizaco da sociedade.

Essa conclusdo apenas € possivel quando se elide as nogles da
alienagdo, do fetichismo da mercadoria e da reificagdo, num
enquadramento socio-historico onde se descarta a configuragéo de
uma ordem capitalista mundializada que atudo e a todos subsume.

A universalizacao daldgica daproducéo de mercadoriasimplicou
a acdo paroxistica dareificagdo sobre a cultura que se desdobrou em
dois movimentos consecutivos. Num primeiro momento, areificacéo
destruiu osvincul os existentes entre 0 Signo e o seu referente, resultando
na“liberacdo” do signo que aparece como auto-referenciado. E, num
segundo momento, areificacdo apanhao proprio signo, constituido por
significante e significado, desfazendo as suas ligag0es internas e
liberando, por sua vez, o significante do seu significado. A partir de
entdo, instala-se 0 jogo dos significantes auto-referentes, criando-se a
miragem de uma linguagem de puros significantes do discurso
esquizofrénico. A linguagem sofre um distarbio e, através da quebra
dacadeiade significantes e da autonomizac&o dos significantes, passa
a ser uma sucessdo de significantes vazios num presente perpétuo.
Com o esfacelamento do signo e aautonomizagdo do significante, cai-
se numa realidade social completamente fragmentada e anérquica,
onde os significantes puros se configuram como “ cacos’ delinguagem
gue recaem de volta no mundo, num eterno retorno a presentificacao,
em decorréncia do desaparecimento das noc¢des de passado, presente
e futuro que articulam ateia da histéria.®

A natureza dos fenémenos socioculturais contemporaneos apenas
pode ser desvelada quando referida as transformagdes sistémicas
experimentadas pela ordem do capital a partir dos anos 80,
consubstanciadas na reestruturacdo produtiva que afetou
dramaticamente o mundo da producdo, ensejando inovagdes na
organizacdo do processo produtivo, novasformas de gestéo do trabal ho,
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que buscaram legitimagado ideoldgica e cultural no ideério neoliberal
hegeménico em escalamundial. A afirmacdo de umaordem capitalista
verdadeiramente mundializada, onde o capital se manifesta como
totalidade realizada socialmente, implicou ao mesmo tempo
transformagdes objetivas e subjetivas. Com o0 esgotamento da onda
longa expansiva que caracterizou o capitalismo depois da Segunda
GuerraMundial, al6gicadaval orizacdo do capital tornouimperativaa
substitui¢éo do antigo regimetayl oristafordista por um padréo flexivel
de acumulag&o capitalista, objetivado na reestruturacéo produtiva do
sistema capitalista. Isso se fez acompanhar de mudancgas ideol 6gicas
eculturais, altamente funcionais aquel as transformagdes, condensadas
sob a forma, por exemplo, do ideério neoliberal e da cultura e
pensamento pds-modernos, garantindo as condi¢oes superestruturais
necessdrias a nova ordem mundializada do capital.

Por isso, entendemos que as nogdes do fetichismo damercadoriae
da reificagcdo constituem um sugestivo ponto de partida para a
realizag8o de uma critica tedrica da “cultura pés-moderna’ e da
emergéncia da “ pés-modernidade’ nas sociedades contemporaneas.
E que o desenvolvimento do capitalismo levaao paroxismo o fetichismo
damercadoria e produz areificagdo tanto das relagdes sociais quanto
da cultura. Assim, temos uma inversdo fundamental nas relacdes e
conexdesentre o signo eoreferente e entre o significante e o significado,
com aautonomizagao, inicial mente, dossignos e, posteriormente, dos
significantes. Em consequiéncia, arealidade foi subsumidaaimagem,
que passou a condic¢éo de elemento fundante de todo o real. A vida
societéria aparece, portanto, como mundo hipostasiado de pura
especularidade e espectralidade. Enfim, como nos sugere Harvey, a
cultura pés-moderna constitui 0 mundo como o “espelho dos
espelhos’ .28 Decifremos o enigma da Esfinge...!!!
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Abstract:

ELEMENTS FOR A CRITICISM OF POST-MODERN CULTURE

The text aims to develop a theoretical criticism about post-modern culture
and about the appearance of post-modernity in contemporary societies. To
do so, it adopt the notions of fetishism of the commodity and reification as
fundamental elements to the development of this criticism, unraveling the
constitutive processes of the capitalist social being, centered by the
universalisation of the form of the commodity to all spheres of the socia
organization. It intends, also, to analyze some of the socio-cultural mechanisms
that work inthe model of human subjectivity and in the wide reproduction of
contemporary capitalist society.
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