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RESUMO

O presente artigo analisa os mecanismos de distingdo comercial utilizados pelos agricultores de
frutas e hortali¢as nos diferentes mercados agroalimentares da regido central do Rio Grande do Sul,
averiguando se esta tendéncia estd presente neste recorte geografico. Para operacionalizacdo da
pesquisa, foram entrevistados 129 agricultores de frutas e hortalicas através de um instrumento de
coleta de dados semiestruturado aplicado no ano de 2020. Os dados foram submetidos a analise
estatistico-descritiva através dos softwares Microsoft Excel e do pacote estatistico Statistical
Package for the Social Sciences. Os resultados obtidos apontam que 26,36% dos agricultores
utilizam a rastreabilidade como mecanismo de distingdo, 19,38% utilizam a rotulagem, 4,65%
utilizam a certificagdo, 15,50% utilizam dois instrumentos simultaneamente ¢ 39,54% nao utilizam
nenhum mecanismo. Baseado nisto, através da andlise de correlagdo de “Pearson”, infere-se que a
opcdo pela adogdo de diferentes mecanismos de distingdo se da, principalmente, pelo aumento da
participacdo em diferentes canais de comercializacdo, pontos de venda e acesso a politicas publicas.
Conclui-se que a utilizacdo de variados mecanismos de distingdo ndo € caracteristica exclusiva de
produtores que acessam um ou outro mercado em especifico, mas € reflexo da especializacao da
atividade produtiva e diversificacdo no acesso aos canais/mercados agroalimentares.
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ABSTRACT

The present article analyzes the mechanisms of distinction of fruits and vegetables in different agri-
food markets in the central region of Rio Grande do Sul, averiguando se esta tendéncia esta presente
neste recorte geografico. For operationalization, 129 fruit and vegetable farmers were interviewed
through a semi structured data collection instrument applied in 2020. The data were submitted to
statistical-descriptive analysis using Microsoft Excel software and the Statistical Package for the
Social Sciences statistical package. The results obtained indicate that 26.36% of farmers use
traceability as a distinction mechanism, 19.38% use labeling, and only 4.65% use certification, and
within this sample, 39.54% do not use any of these mechanisms mentioned. Another 15.50% use
two instruments simultaneously. Based on this, through Pearson's correlation analysis it can be seen
that the adoption of distinction mechanisms is mainly due to the increase in marketing channels, the
number of points of sale, as well as the access to public policies. According to the results, it is
concluded that the most varied mechanisms of distinction are not exclusive to one or another market,
but by productive specialization and diversification of agrifood channels/markets.

Keywords: farmers; commercialization; agrifood markets; innovations.

RESUMEN

Este articulo analiza los mecanismos de distincion comercial utilizados por los productores
hortofruticolas en los diferentes mercados agroalimentarios de la region central de Rio Grande do
Sul, averiguando se esta tendéncia esta presente neste recorte geografico. Para poner en practica la
investigacion, se entrevistd a 129 productores de frutas y hortalizas a través de un instrumento de
recoleccion de datos semiestructurado aplicado en 2020. Los datos fueron sometidos a andlisis
estadistico-descriptivo utilizando el software Microsoft Excel y el paquete estadistico Statistical
Package for the Social Sciences. Los resultados obtenidos indican que el 26,36% de los agricultores
utiliza la trazabilidad como mecanismo de distincion, el 19,38% utiliza el etiquetado y solo el 4,65%
utiliza la certificacion, y dentro de esta muestra, el 39,54% no utiliza ninguno de estos mecanismos
mencionados. Otro 15,50% utiliza dos instrumentos simultancamente. En base a esto, a través del
analisis de correlacion de "Pearson", se inferye que la opcion por la adopcion de diferentes
mecanismos de distincion se debe principalmente al aumento de la participacion en diferentes
canales de comercializacion, puntos de venta y acceso a politicas publicas. Se concluye que el uso
de los mas variados mecanismos de distincion no es una caracteristica exclusiva de los productores
que acceden a uno u otro mercado Unicamente, sino que es un reflejo de la especializacion de la
actividad productiva y la diversificacion en el acceso a canales/mercados agroalimentarios.

Palabras chave: agricultura familiar; marketing; mercados agroalimentarios; innovaciones.

INTRODUCAO

O processo de globalizagdo dos mercados agroalimentares, ocorrido a partir do inicio da
década de 1990, oportunizou a criagdo de grandes cadeias agroalimentares exportadoras, as quais
tém por caracteristica principal, favorecer a compra e distribui¢do de alimentos entre diferentes
regides do globo terrestre (Garcia, 2003). Este fato, apesar de ter diversificado o acesso de alimentos
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ao consumidor final, ampliou a distancia entre os elos iniciais e finais das cadeias agroalimentares,
através da insercdo de novos atores no processo (Wilkinson, 2008; Ferrari, 2011).

Neste contexto, os alimentos que passaram chegar a mesa do consumidor, sdo de procedéncia
e qualidade desconhecidas, certificados por instituicdes alheias aos agricultores e com
artificialismos em sua producao (Wilkinson, 2008; Morangues; Morgan, 2015). Isto despertou, em
determinados grupos populacionais e movimentos sociais, a busca pelo favorecimento das cadeias
curtas de comercializagdo, em que os processos primam pelo desenvolvimento de relagdes de
confianga e reciprocidade entre os atores (Renting; Marsden; Banks, 2003; Schneider, 2016).

Paralelamente, a crescente demanda por produtos alimenticios com caracteristicas saudaveis,
produzidos com baixo impacto ambiental, sem residuos de contaminantes quimicos e biologicos,
fez com que os agricultores adotassem diversos mecanismos de distingdo® de seus produtos (Santos
et al., 2017). O uso de mecanismos de distingdo ¢ recorrente em praticamente todos os tipos de
mercados agroalimentares (Niederle; Silva, 2017).

Iniciativas de inovagao, com o objetivo de distingdo vem sendo adotadas pelos agricultores
ao acessar diferentes mercados agroalimentares no mundo todo. Na Europa e no Brasil, as
denominagdes de origem, certificacdes de produtos de origem organica e rastreabilidade de
alimentos sdo caracteristicas marcantes no acesso aos mercados por agricultores de
hortifrutigranjeiros ao acessar os diferentes canais de comercializagao (Darolt; Lamine, 2017). Esse
processo propicia que os produtos/alimentos sejam valorizados mesmo quando inseridos em
mercados convencionais, passando de “alimentos de lugar nenhum” para “alimentos de algum lugar”
(Milford; Lien; Reed, 2021).

Assim, a existéncia de uma diversidade de cenarios, sejam estes relacionados a producao
e/ou a comercializacdo propiciam uma heterogeneidade de sistemas que envolvem redes de
agricultores, produtos, formatos institucionais e normas (Niederle, 2009; Haas; Rambo, 2018). Esses
aspectos sao percebidos nas producdes de frutas e hortaligas da regido central do Rio Grande do Sul
(RS) no qual os agricultores comercializam seus produtos horticolas (Brandao et al., 2020). Por
outro lado, ndo se tem evidéncias de quais sdo os mecanismos de distin¢ao utilizados nos diferentes

mercados agroalimentares no quais os agricultores familiares estdo inseridos. Os tipos de mercados

®> Neste trabalho mecanismos de distingdo refere-se aos mecanismos de acreditagdo ou garantia da qualidade
(formalizados), utilizados especialmente quando as relagdes entre consumidores e agricultores passam por um
distanciamento e/ou possui ingresso de novos mediadores nas relagdes (Wilkinson, 2008; Schneider, 2016). Os
mecanismos de disting@o englobados nesta pesquisa sdo os certificados, rotulagem e mais recentemente a rastreabilidade.
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utilizados pelo agricultores familiares considerados sdo quatro: 1) Mercados de Proximidade, no
qual predominam relagdes de troca interpessoais e sdo considerados aspectos valorativos,
especialmente a confianga e a qualidade dos bens trocados, mais do que o lucro em si; 2) Mercados
locais e territoriais, em que as trocas passam a ser monetizadas e se configura uma situacao de
intercAmbio cada vez mais orientada pela oferta e demanda; 3) Mercados convencionais, em que 0s
mecanismos de intermediacdo passam a ser regidos por contratos de representagdo, acordos de uso
de marcas, regulamentagdo de percentuais de ganhos e regras de uso e administragdo de direitos de
propriedade; e 4) Mercados Institucionais, que ndo possuem um locus ou espago especifico de
atuagdo, sendo criados para atender a demandas, como a alimentago escolar ou compras de produtos
para cestas basicas, ou ainda atender a equipamentos publicos como hospitais, sendo que seu
funcionamento pode ser feito mediante o controle mais ou menos aberto (Schneider, 2016).

Baseado nisto, o objetivo deste trabalho ¢ investigar os mecanismos de distingdo adotados
pelos agricultores de frutas e hortaligas nos diferentes mercados agroalimentares acessados na
microrregido de Cachoeira do Sul, regido central do Rio Grande do Sul, averiguando se esta
tendéncia esta presente neste recorte geografico.

Buscando atender o objetivo apresentado, este trabalho encontra-se organizado em cinco
partes, incluindo esta introdu¢@o. Na segunda se¢do, apresentamos uma discussao tedrica acerca dos
mecanismos de distingdo nos mercados agroalimentares. Em seguida sdo apresentados os
procedimentos metodoldgicos. Na quarta se¢do sdo expostos e discutidos os resultados em torno dos
mecanismos de distingdo adotados. Para finalizar, sdo apresentadas as consideracdes finais seguida

dos agradecimentos e das referéncias bibliograficas.

MECANISMOS DE DISTINCAO

O atual padrao industrial do sistema agroalimentar ¢ baseado em cadeias longas, dominadas
por empresas e/ou grandes conglomerados e instituigdes que contribuem para um modelo de
produgcdo e consumo alimentar socialmente e ambientalmente pouco sustentaveis (Belletti;
Marescotti; Touzard, 2017). As crises alimentares ocorridas nos anos de 2007-2008 colocaram em
questdo os mecanismos tradicionais de garantia da seguranca alimentar e da inocuidade dos
alimentos, gerando uma crescente desconfianca do Estado e mesmo das institui¢cdes cientificas
(Fonte, 2016). Por outro lado, estes fatores permitem o surgimento de fornecimento de alimentos

produzidos e distribuidos de maneira diferente (Beletti et al., 2013). Um exemplo ¢ a abordagem da
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FAO (2018), a qual pede mudangas nos modelos produtivos e de consumo para atingir os Objetivos
de Desenvolvimento Sustentavel-ODS até 2030.

Tal mudancga no padrao alimentar é decorrente de um publico cada vez mais sensivel com a
origem e seguranca dos alimentos que consome (Handayati; Simatupang; Perdana, 2015). No
mesmo aspecto, os consumidores de produtos agricolas tém demandado mais informagdes, nao
apenas sobre a disponibilidade de um produto em supermercados, mas, também, sobre suas
atividades de cultivo, comercializagdo, distribuicdo, transporte e processamento (Belletti et al.,
2017; Anjos; Caldas, 2017).

Esse comportamento, ao menos em uma parte da sociedade, tem provocado reflexdes e, em
alguns paises, alteragdes importantes, inclusive em aspectos institucionais relacionados a
alimentacdo (Morgan; Sonnino, 2010). A procura por alimentos mais seguros t€ém evidenciado a
importancia da certificagdo de alimentos em todos os atores da cadeia agroalimentar. Isto,
combinado com aspectos de satde e bem-estar, tém consequéncias socioecondmicas que impactam
em medidas de seguranca alimentar, inclusive para populagdes mais vulneraveis (Murdoch, 2000;
Mayett-Moreno; Oglesby, 2018).

Nesta perspectiva, o fornecimento de produtos agricolas tornou-se uma questdo central.
Alguns fatores que consolidaram o padro industrial no século passado (questdes de saude, o estilo
de vida, aspectos relacionados a renda dos consumidores) e que consagraram um padrdo
agroalimentar alicer¢ado em cadeias agroindustriais tradicionais longas (convencionais) sdo os
mesmos que contribuem para o questionamento deste sistema agroalimentar (Schneider, 2016;
Belletti et al., 2017). Estes novos sentidos estdo atrelados a questdes de qualidade que, por sua vez,
remetem entre outros fatores, a implementacao de diferentes mecanismos de distingdo na producao
e comercializacdo de frutas e hortaligas. Da Silva (2004) j& alertava que tais estratégias visam
agregar novos atributos ao produto final, transparecendo as caracteristicas ligadas a origem, sanidade
e qualidade, principalmente através dos processos de rastreabilidade, certificacdo e rotulagem.

No que tange ao processo de rastreabilidade, sua caracteristica principal ¢ a de ser empregada
em cadeias e produgdo agricola como ferramenta de controle de qualidade, pois permite ao
consumidor final e 6rgdos governamentais rastrear diversos tipos de informagdes a jusante e a
montante na cadeia de producao (Vinholis; Azevedo, 2000). Desta forma, esta estratégia tende a
aumentar a confianga estabelecida entre os elos iniciais e finais da cadeia alimentar, pois remete ao
consumidor uma maior transparéncia nos processos de producao e fabricagdo de produtos (Andrade

et al., 2013). Ainda assim, a rastreabilidade, quando adotada de maneira correta e complementar a
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outras estratégias ¢ uma forma de agregar valor ao produto final e ganhar novos mercados (Costa,
2012)

J& o processo de certificacdo na produ¢do de frutas e hortalicas, remete ao consumidor final
uma maior garantia de qualidade e origem através dos processos de avaliagdo de conformidade da
adocdo de boas praticas agricolas, realizados por institui¢cdes certificadoras e grupos de agricultores
rurais através da certificacdo participativa (Tacconi Neto et al., 2010). Segundo Alves, Santos e
Azevedo (2012) a certificacdo busca atender a demanda de agricultores que produzem de forma
menos agressiva ao meio ambiente, sem a utilizacdo de determinados insumos quimicos, defensivos
agricolas tradicionais e com a adoc¢do de determinadas praticas agricolas. Ainda, de acordo com os
mesmos autores, este mecanismo se da por meio de processos de avaliacdo de conformidade, que ao
final, fornecem aos agricultores determinadas formalidades, como atestados e certificados, assim
possibilitando ao agricultor atender a demanda crescente de consumidores mais conscientes com as
questdes ambientais e alimentares.

Ja no que se refere ao processo de distingdo através da adog@o de rotulagem nos produtos
comercializados, assim como a certificagdo e rastreabilidade, tem por intuito trazer ao consumidor
algumas garantias sobre a qualidade e origem do produto e isto se da através da inser¢do de
informagdes que remetam ao conteiido nutricional, de localizagdo e uso de selos de produgdo
certificada (Lima, 2014). Com isso, corrobora com as caracteristicas da rastreabilidade e
certificagdo, que também podem ser inseridas neste processo.

No Brasil, especialmente no estado do Rio Grande do Sul, ha diferentes experiéncias, como
por exemplo, a Indicacdo de Procedéncia do Vale dos Vinhedos e a Denominacdo de Origem do
arroz no Litoral Norte (Silva et al., 2013). Estas estratégias permitem aos agricultores a retomada do
processo da confiabilidade na negociacdo com o consumidor, buscando uma relagdo de confianga
que antes era nativa das cadeias curtas, mas que foi tomada por apropriacdo com a utilizagdo destas
estratégias por grandes redes de supermercados e varejo (Niederle, 2009).

Além destes mercados, no Brasil observa-se iniciativas que ganharam forca, principalmente
impulsionadas pela pandemia de Covid-19, como por exemplo, os mercados digitais. Gazolla e
Aquino (2021) mapearam os principais sites e plataformas de comercializagdo de produtos
agroalimentares e constataram que esses espacos corroboram a disponibilidade de alimentos que
carregam entre 0s principais termos ‘“orgadnicos”, ‘“‘ecoldgicos”, “ecossociais”, “da
sociobiodiversidade”, “sustentaveis” e “lowcarb”. Além disso, os alimentos também apresentam
selos de origem, certificacdo e rastreabilidade, mecanismos adotados pelos agricultores nos
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processos de distingdo. Essas questdes agroalimentares encontram no ambiente digital um possivel
novo caminho para a comercializag¢do e expansdo dos mercados agroalimentares (Fracarolli, 2021).

Belletti et al. (2017) e mais recentemente Paffarini et al. (2021) salientam que estas inovagdes
sdo consideradas uma ferramenta em nivel internacional para manter a multifuncionalidade em
paisagens rurais, envolver as populacdes locais na gestdo da biodiversidade, uso do solo e
conservagdo da paisagem (associado a sustentabilidade ambiental). Baseado nestes pressupostos, as
mudangas nas praticas agricolas dependem de uma profunda reconfiguracdo de todo o sistema
agroalimentar, ou seja, mudanga nas praticas e modos de coordenagdo de todos os atores
incumbentes - agricultores, processadores, distribuidores, consumidores, politicas publicas, servigos
de pesquisa e extensdo (Fonte, 2016; Milestad et al., 2010). Neste contexto de multiplicidade de
mercados e mecanismos de distingdo que os agricultores utilizam, compreendem também as
estratégias de reproducdo socioecondmica das familias para se manterem no meio rural (Camara;

Andreatta, 2021).

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

LOCAL E AMOSTRA

Esta pesquisa esta no escopo do projeto "A dindmica dos mercados agroalimentares no Rio
Grande do Sul — mapeamento e andlise socioeconomica”. Na regido em destaque (Figura 1), o banco
de dados pertence ao Grupo Interdisciplinar de Pesquisas Agroalimentares Georreferenciadas da
Universidade Federal de Santa Maria (GIPAG-UFSM) que compreende a identificagdo,
georreferenciamento e aplicacdo de questionarios.

Para este estudo, a abrangéncia geografica foi definida pelos municipios da Regido Central
do Rio Grande do Sul, microrregiao de Cachoeira do Sul, composta pelos municipios de Cachoeira
do Sul, Cerro Branco, Novo Cabrais e Paraiso do Sul (Figura 1). O periodo de realizagdo da pesquisa

foi durante o ano de 2020.
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Figura 1- Localizacdo geografica dos municipios e das propriedades georreferenciadas da
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Fonte: GIPAG, 2022.

A amostra ¢ composta por 129 agricultores e respectivas unidades de producdo. Estes foram
selecionados a priori com base em suas caracteristicas produtivas (estabelecimentos produtores de
frutas e/ou hortalicas). Foram selecionados todos os agricultores dos referidos municipios. O
municipio com maior participacdo na amostra foi Cachoeira do Sul com 45,70%. Paraiso do Sul
corresponde a 22,50% da amostra. Novo Cabrais e Cerro Branco sdo os municipios com menor
participagdo, com percentuais de 18,60% e 13,20% respectivamente.

Esta regido foi selecionada devido a existéncia de poucas informacdes e dados sobre esse
segmento de producgdo e agricultores, em comparagdo a outras regides do Rio Grande do Sul. Outro
fator a salientar, da escolha da cadeia de frutas e/ou hortalicas ¢ seu potencial econdmico,
especialmente por area cultivada, assim como, para agricultores familiares, a utilizacdo de mao de

obra nas atividades produtivas (Ramos et al., 2021).
COLETA E TRATAMENTO DOS DADOS

Os dados foram obtidos através de um questionario semiestruturado com questdes abertas e

fechadas, constituido por 36 itens dentre os quais foram selecionados os seguintes aspectos: Produtos
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e Ramos de Producdo (renda dos oriunda da comercializagdo dos produtos, tipos de mercados
utilizados pelos agricultores familiares (Schneider, 2016) e canais de comercializagdo, percentual
comercializado no canal; nuimero de pontos de venda e tipo de mecanismo de distin¢gdo adotado).

O processo de tratamento destes dados ocorreu através de planilhas no Microsoft Excel e do
pacote estatistico Statistical Package for the Social Sciences. A andlise de dados corrobora a
estatisticas descritivas, bem como, utilizacio do Coeficiente de Correlacdo de Pearson. O
Coeficiente de Correlagdo de Pearson ¢ um método estatistico que visa avaliar a forca e diregdo
linear entre as varidveis quantitativas (Moore; Kirkland, 2007). O coeficiente de correlagdo de
Pearson “r” € um valor que possui variacao de -1 a 1, sendo que o sinal indica a dire¢do positiva
ou negativa e o valor, a forca da relagdo entre as variaveis (Moore; Kirkland, 2007; Figueiredo Filho;
Silva Junior, 2009; Pestana; Gageiro, 2014). Outro critério acerca da significancia da correlagdo esta
relacionado com a variavel “p<0,05” que testa a normalidade do modelo. A formula do modelo de
Correlagdo de Pearson esta descrita a seguir:

1 Xi—X Yi-Y
r:n—lz ( Sx ) Sy )

(1

O “X” representa as variaveis independentes, e “Y” as variaveis dependentes. As varidveis
“Xi” e “Yi” representam os valores individuais de “X’e “Y”, respectivamente (Moore; Kirkland,
2007; Figueiredo Filho; Silva Junior, 2009; Pestana; Gageiro, 2014). Baseado nisto, a interpretacao
do coeficiente de correlagdo de Pearson considerada neste estudo segue os pardmetros expostos no

Quadro 1.

Quadro 1- Parametros de interpretacido dos coeficientes de correlacio de Pearson

Coeficiente de Pearson "r" Interpretacio positiva (+) ou negativa (-)
+0,90 a +1,00 Correlagao muito alta
+0,70 a +0,90 Correlagao alta
+0,50 a +0,70 Correlagao moderada
+0,30 a +0,50 Correlagdo baixa
+0,00 a +0,30 Correlagao muito baixa

Fonte: elaborado a partir de Pestana e Gageiro (2014).
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RESULTADOS E DISCUSSOES

MECANISMOS DE DISTINCAO UTILIZADOS PELOS AGRICULTORES DE FRUTAS E HORTALICAS

A Tabela 1 esboca os mecanismos de distingdo utilizados pelos agricultores de frutas e
hortaligas na Regido Central do RS, organizados conforme a tipologia de mercados agroalimentares

para agricultura familiar proposta por Schneider (2016).

Tabela 1- Mecanismos de distin¢io adotados e os tipos de mercados agroalimentares

acessados pelos agricultores de frutas e hortalicas

Mecanismos de distin¢ao (%)

Agricultores em

Mercados cada mercado Certificacio
(%) Rastreabilidade Rotulagem orginica
participativa
s 46,51 47,05 72,00 100
proximidade
WG 25,58 35,29 48,00 66,66
territorial
e 27,91 64,70 44,00 0
convencional
LA 8,53 20,58 20,00 33,33
institucional

Fonte: elaborado pelos autores, 2025.

Analisando comparativamente os mercados e os instrumentos utilizados, nota-se que o
Mercado de Proximidade possui os maiores percentuais de agricultores com mecanismos de
distingdo (Tabela 1) e também, caracteriza-se por ser o mercado com mais agricultores inseridos
(46,51%). Este mercado possui como caracteristica principal a comercializagdo através de canais
diretos (face-a-face), o que em tese, propicia que os agricultores busquem fidelizar os consumidores
através da confianga e qualidade atribuida aos produtos/alimentos. Entretanto, chama a atenc¢do o
fato de que, no publico pesquisado, tenha sido justamente neste mercado o maior niimero de
mecanismos de distin¢do utilizados, o que parece contraditério, pois seria 0 mercado com maior
confian¢a entre consumidor e agricultor. Por outra perspectiva, essa caracteristica tende a estar

atrelada a este ser um dos principais mercados acessados pelos agricultores (46,51%), e a partir
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disto, mesmo que adquiram mecanismos de distingdo nos produtos, permanecem comercializando
neste mercado.

Em relacdo ao mercado local e territorial, este apresenta como principal mecanismo de
distin¢do a certificagdo (66,66%), seguido da rotulagem (48,00%). Em larga medida, este mercado
apresenta um mix entre local e regional, o que torna comum haver mecanismos de creditagdo ou
mesmo garantia de qualidade, sobretudo, quando ocorre um distanciamento entre agricultores e
consumidores (Schneider, 2016). No mesmo contexto, esse mercado ¢ constituido também pelo
canal “lojas especializadas”, nas quais uma das principais caracteristicas ¢ a comercializagdo de
produtos diferenciados.

No que concerne ao processo de rastreabilidade, o mercado convencional possui a maior
concentragcdo de agricultores (64,70%) que utilizam esse mecanismo de distin¢do. Este aspecto
possivelmente reflete uma exigéncia do mercado e pode representar uma tentativa de superar a
imagem de vender produtos de “lugar nenhum”, uma das caracteristicas deste mercado, apontada
por Schneider (2016). Neste caso em especifico, a utilizacdo de produtos com rastreabilidade pode
sinalizar uma tentativa de aproximag¢do geografica ou mesmo relacional entre produgdo e consumo
(Gelbcke et al., 2018; Gazolla; Aquino, 2021).

Por sua vez, o Mercado Institucional, apresenta o menor percentual de participacdo entre os
agricultores (8,35%), bem como, pouco uso de mecanismos de distin¢do. Isso pode ser explicado
em parte pelo fato de que os consumidores ndo fazem a escolha direta dos produtos a serem
consumidos, visto que ndo fazem a aquisi¢do dos mesmos, ficando a cargo das instituicdes
executoras nos municipios. Outros fatores seriam os baixos valores totais de comercializa¢io, sendo
encarados como mercados complementares aos demais (Balem, 2015). Outra especificidade a
ressaltar, ¢ que neste caso, as producdes sdo de frutas e hortalicas in natura, o que facilita a inser¢ao
em mercados institucionais sem a obrigatoriedade de selos e certificacdes, diferentemente das
producdes agroindustrializadas.

Conforme os dados apresentados, pondera-se que os agricultores procuram, conforme suas
especificidades, adotar ou ndo mecanismos que lhes permitam diferenciar e agregar valor as suas
produgdes. Esses processos ocorrem em larga medida através das cadeias curtas de comercializagao
(Renting et al., 2003; Schneider, 2016; Camara; Andreatta, 2021), mas, também podem ocorrer por
meio de certificagdes, selos, rastreabilidade (Wilkinson, 2008) em cadeias mais longas,
caracterizadas pelos mercados convencionais. Ademais, observa-se que a ado¢do de mecanismos de

diferenciagdo de frutas e hortalicas da regido central perpassa também os modos de vida das familias
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agricultoras, visto que a énfase dos processos de rotulagem e rastreabilidade concentra-se nos
mercados “alternativos”, nos quais pressupoe que os agricultores priorizam métodos mais resilientes
de produgao.

Por outra 6tica, a baixa adocao de mecanismos de distingao pode estar relacionada ao aspecto
de como os agricultores encaram a comercializa¢ao das produgdes de frutas e hortaligas. A utilizagdo
de dois ou trés mecanismos por exemplo, ocorre quando a renda destas producdes gira em torno de
50%. No momento em que a renda agricola ¢ 100% destas produgdes, 15 agricultores utilizam ao
menos um mecanismo de distingdo; outros 11 utilizam dois e, quatro agricultores fazem uso de trés.
Estas perspectivas corroboram ao salientado por Camara (2020), ao evidenciar trés aspectos que
norteiam as dinamicas dos mercados agroalimentares na regido Extremo Norte do RS. Agricultores
dedicados as atividades alternativas de producdo e comercializacdo, visam diferenciar suas
produgdes, pois encaram as atividades como um modo de vida; outros, procuram diversificar a renda
agricola e por isso, possuem um ou dois produtos com caracteristicas especificas. Por outro viés,
alguns agricultores somente comercializam o excedente produtivo, e deste modo, ndo se preocupam

em diferenciar suas producdes agroalimentares.
INDICADORES DE CORRELACAO DE PEARSON

Baseado na heterogeneidade de instrumentos utilizados pelos agricultores e suas
especificidades, a Tabela 2—apresenta as varidveis que possuem correlagdo com o nimero de

estratégias adotadas pelos agricultores.

Tabela 2- Variaveis correlacionadas com o nimero de instrumentos de distin¢ao

agroalimentar utilizadas

Variaveis Pearson Sig. (I-tailed) Interpretacio
Correlation (r,

Numero de pontos de venda de frutas e 0,306 ,000 Baixa
hortalicas
Quantidade de canais de comercializacdo de 0,616 ,009 Moderada
frutas e hortaligas
Quantidade de canais do produto de maior renda 0,703 ,000 Alta
Numero de pontos de venda dos produtos de 0,302 ,000 Baixa
maior renda
Numero de canais utilizados 0,789 ,001 Alta
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Quantidade de canais convencionais de 0,258 ,002 Baixa
comercializa¢ao
Quantidade de politicas publicas acessadas 0,302 ,001 Baixa

Fonte: elaborado pelos autores, 2025.

As varidveis que apresentaram normalidade aos parametros do teste de correlacdo de
Pearson (Tabela 2) sdo sete no total, sendo que estas possuem niveis de correlagdo baixo, moderado
e alto. Aquelas que possuem alta correlagdo positiva com o numero de mecanismos de distingdo
adotados sdo a quantidade de canais de escoamento do produto de maior renda (r=0,703; p=0,000)
e nimero de canais de comercializacdo utilizados (r=0,789; p=0,001). Estes aspectos indicam que
ao aumentar os canais de comercializagdo, os agricultores tendem a buscar adotar mecanismos de
diferenciagao.

Pressupde-se que com base nos resultados auferidos que ao adotar estes mecanismos 0s
agricultores buscam diferenciar suas produgdes mesmo que este seja in natura. Isto também esta
relacionado a correlagdo positiva auferida para a variavel “quantidade de canais convencionais de
comercializa¢ao” (r=0,258; p=0,002), que mesmo sendo baixa, indica uma associa¢do linear. Este
resultado pode ser explicado devido ao Mercado Convencional possuir um mecanismo de distingao
mais representativo, no caso refere-se a rastreabilidade (Tabela 1). Deste modo, mesmo que a
comercializa¢do ocorra em ambientes onde ndo existam relagdes face-a-face entre agricultores e
consumidores, existe um estreitamento das relagdes através da carga de informagdes que acompanha
o produto (Marsden et al., 2000; Renting et al., 2003).

Outras varidveis remetem a quantidades de canais dos pontos de venda dos produtos de
entrada, ou seja, frutas e hortalicas, assim como, dos produtos de maior renda (Tabela 2). Estas
especificidades se relacionam com a busca dos agricultores por ampliar os canais de comercializagdo
para evitar perdas, principalmente das produgdes pereciveis (Camara; Andreatta, 2021). No mesmo
viés, os agricultores levam em consideragdo a geragao de renda das producdes para implementar os
processos de distingdo, visto a correlacdo positiva de “quantidade de canais do produto de maior
renda” e “nimero de pontos de venda dos produtos de maior renda” (Tabela 2).

Evidencia-se também, a correlagdo positiva baixa entre a quantidade de mecanismos de
distin¢do utilizados e a quantidade de politicas publicas acessadas pelos agricultores (r=0,302;
p=0,001). Destaca-se que o acesso a estes instrumentos, como rastreabilidade, certificagdes, entre

outros, sdo potencializados e, at¢é mesmo, viabilizados por intermédio de agéncias de assisténcia
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técnica e extensdo rural, demonstrando a importancia das politicas publicas para o publico

pesquisado.
CONSIDERACOES FINAIS

No decorrer deste estudo observou-se que os mecanismos de distingdo utilizados pelos
agricultores de frutas e hortali¢as nos diferentes mercados agroalimentares da regido central do Rio
Grande do Sul, ainda s3o pouco adotados. Diversos fatores estdo ligados a estas dindmicas, como
auséncia de programas de qualificagdo de mao de obra e fornecimento de assisténcia técnica/ apoio
governamental. Aliado a isto, os fatores burocraticos e legislativos podem acabar desencorajando o
agricultor a dar inicio ao processo de adogao.

Apesar da baixa adogao de tais mecanismos pelos agricultores, pdde-se auferir que o aumento
desta, se da conforme o acréscimo da participacdo nos diferentes canais de comercializagdo, pontos
de venda e acesso a politicas publicas. Sendo assim, observa-se que a opcao pela adogdo de um outro
mecanismo de distingdo estd atrelada as exigéncias especificas de um ou outro canal de
comercializa¢do, que por sua vez cobram dos agricultores maior padroniza¢ao de procedimentos
através da busca do consumidor final por quesitos relacionados a confiabilidade e transparéncia do
produto.

Entretanto, observa-se também que fatores como o retorno financeiro oriundo do produto
final apresenta papel preponderante na ado¢do de mecanismos. Neste contexto, o recorte geografico
e produtivo (Frutas e Hortaligas) se apresenta como um limitante do estudo pois este fator pode ser
diferenciado em outras regides agricolas com produtos de maior valor agregado.

Sendo assim, este estudo procurou apenas fazer uma discussdo prévia de como se da a
interacdo dos mecanismos de distingdo nos diferentes mercados agroalimentares na regido central
do Rio Grande do Sul. Ademais, sugere-se que estudos posteriores busquem diferentes recortes
geograficos com o intuito de contribuir na andlise dos fatores preponderantes a adog¢ao dos diferentes

mecanismos.
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